
و راهبرد،  1394ستانزم، چهارودوم، شماره هشتادو سال بيستفصلنامه مجلس

 درآمدي بر تحليل انتقادي تبليغات تجاري
 دار ازمنظر اسلامي جايزه

٭٭الهدي باقري مصباح٭پور، سعيد مسعودي

به تمدن و غايت سازي اجتماعي با اتكا به آموزه وسيله نظام سازي ديني و در جهت تحقق اهداف هاي ديني

و كار هاي تعاملي انسان ترين حوزه يكي از مهم. حكومت اسلامي بايد انجام شود ها در جامعه، حوزه كسب

بهد. هاي آن است است كه نظام تبليغات تجاري يكي از زير نظام ور عصر حاضر غالباً واسطه شرايط اقتصادي

اند كه طي آن با در نظر گرفتن جايزه براي اي از تبليغات شده كاهش رونق بازار، توليدكنندگان متوسل به شيوه

؛در نوشتار حاضر با تحليل محتواي كيفي. كنند محصولات خود، سعي در جلب توجه مخاطب براي خريد مي

دار پخش شده از تلويزيون مورد تحليل محتواي كيفي قرار گرفتند كه در نتيجه تيزر تبليغات تجاري جايزه 87

بن مشخص شد تحريك مخاطب از طريق ايجاد طمع در مخاطب براي رسيدن به جوايز گران مايه قيمت

و امل براي رسيدن به جوايز. دهد ترغيبي اين تبليغات را شكل مي مي گرانايجاد آرزو شود براي قيمت بستري

و طمع در مخاطب تا بلكه بتواند با خريد محصول جايزه در. دار، به آرزوي ايجاد شده برسد ايجاد حرص

و فرهنگي ايجاد شده در افزايش طمع در جامعه از نگاه تحليل انتقادي اين تبليغات به آسيب هاي تربيتي

ميو طمع در مصرفاز جمله آثار مخرب حرص. اسلامي، اشاره شد توان به افزايش حب مال، ايجاد كننده

و رضايت به داشته مد و زينت عين به مال ديگري، از بين بردن احساس قناعت و آرزوي طولاني ها، ايجاد امل

و تقويت آن در مخاطب اشاره كرد بر عنصر طمع براي دست دار چون مبتني تبليغات تجاري جايزه. دادن دنيا

ج مي وايز گرانيافتن به .ساز ايجاد آثار مخرب طمع در جامعه خواهند بود شود، زمينه قيمت طراحي

و طمع؛ اسلام تبليغات تجاري؛ جايزه:ها كليدواژه  دار؛ حرص

____________________________________________________________________ 
؛)نويسنده مسئول(دانشجوي دكتري مديريت بازاريابي، دانشكده مديريت، دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركز٭

Email: masoodipoor@isu.ac.ir 
و استاديار دانشكده ٭٭  Email: masbab@yahoo.com؛)ع( مديريت، دانشگاه امام صادقمعارف اسلامي
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84، شماره22سال/ _______________ ________________________________ 212

 مقدمه
و توسـل تا زماني كه اين باور ايجاد نشود كه كارآمدي حكومت اسلامي فقط در سايه اتكا

ــوزه ــه آم ــي در حــوزه ب و طراحــي نظامــات اجتمــاعي هــاي دين  سياســتگذاري، قانونگــذاري

و امكان و تحقق غايت جامعه اسلامي در همان مقـام شـعار پذير خواهد بود، پيشرفت، تعالي

و حتي دور از انتظار نيست كه نظم اجتماعي به واسـطه التقـاط ايجـاد آرزو باقي خواهد ماند

و اجتمـاعي بـراي طور كام شده در تشبه به الگوهاي غيراسلامي كه به ل، بستر لازم فرهنگي

و به .ريختگي شودهم تبعيت از آنها در جامعه اسلامي وجود ندارد، دچار اختلال

و بنياديني كه بر در نظاماز اشكالات اساسي اساس فقه حاضر وجود دارد، سازي

و محتاطانه آن نه از باب جاري ساختن اصل احتياط بلكه از جهت عمل،رويكرد انفعالي

شَي«به اصل  لكَ كُلُّ وه لَالٌءتَّىحح لَمَتعهنيِبع راَمح است،) 5:313ج، 1407كليني،(»أنََّه

توضيح بيشتر اينكه اكنون، عصر. در جايي كه اصلاً محل تمسك به چنين اصلي نيست

در اين. دثه است كه با توسعه مادي پرشتاب حاضر، ايجاد شده استبروز مسائل مستح

و رفتارهاي تجويز شده  و نسبت ميان خود و غيرسكولار بايد ربط شرايط هر حكومت ديني

در مواجهه منفعلانه، بدون آنكه فحص كافي در متون. توسط نظام متعارف را مشخص كند

شود،ع در تعيين حكم فقهي ديده نمينقلي صورت گيرد، چون تناقضي با متون پرارجا

.شود بلافاصله اصل برائت صادر مي

به بيان ديگر، اين رويكرد بسياري از مسائل مستحدثه را در حوزه شبهات حكميه

و چون استنباط صورت گرفته بر اين تعلق  تحريميه ديده كه دليل آن فقدان نص است

نظر اصوليون حكم برائت در مورد گرفته كه شارع در اين خصوص ساكت است، لذا طبق

و جامعه، مصرف كننده الگوي رفتاري توصيه شده نظام متعارف غربي آن جاري شده

و عدم ورود بخشي از متون. خواهد شد اشكال عمده اين رويكرد، در عدم فحص كافي

شارع در مورد سكوتتصور سازي اجتماعي است كه به ايجاد نقلي معتبر در نظام

شناسي اشكال دوم اين رويكرد، عدم موضوع.استمنجر شدهن مسائل درخصوص اي

و كل به ايناز. نگر است تخصصي و رو فقه منفعل دليل عدم فحص كافي در همه متون معتبر
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و سطحي، شتاب همچنين موضوع زده مسائل را در حيطه شبهات حكميه شناسي ناقص

بيتحريم و به سادگي مجوز ورود آنها راه وارد كرده ه نظامات اجتماعي جامعه اسلامي

و به ورود گزاره. كند صادر مي هاي نقلي در اداره پيروان اين رويه اگر چه سكولار نبوده

امور اجتماعي قائل هستند، اما چون به علل مختلف قسمتي از متون نقلي معتبر را به حاشيه 

مي رانند، مسلكي را در پيش گرفته مي .ناميد لار ضعيف شدهتوان آن را سكو اند كه

هاي نقلي معتبر، گاهي از طريق اخلاقي تلقي اين به حاشيه رانده شدن برخي گزاره

و دست دوم خواندن آنها صورت مي اخلاقي تلقي كردن يك گزاره نقلي،. گيرد كردن

و اين به معناي عقب راندن آنها در نظام سازي اجتماعي منجر به مندوب شمردن آن شده

مي فقهي كه اين،با اين توضيحات. خواهد بود در گونه عمل و ناكارآمد كند، فقه منفعل

و آثار كه غالباً محسوب شدهطراحي نظام اجتماعي  بدون توجه به پيامدهاي اجتماعي

و يا مطلوب نشان دادن موضوعي در مورد آن حكم،تدريجي ترويج يك رفتار، نگرش

را نميبدون شك تمسك به چنين فقهي. كند مي تواند تحول در علوم انساني اسلامي

و به نظر نمي كه حقيقت فقهرا بتوان منفعلي رسد چنين فقه فراهم كند اداره روش«دانست

و كامل اداره انسان از گهواره تا گور«يا» جامعه اسلامي ج 1378خميني،(» تئوري واقعي ،

.است) 289: 21

دهنده تواند نشان يكردي نه تنها نمياز سويي، پرواضح است كه خروجي چنين رو

هاي عجولانه صورت واسطه تطبيق كارآمدي دستورات ديني در اداره جامعه باشد، بلكه به

در گرفته دستورات شرع با مسائل نو، بستر مناسبي براي پذيرش آسيب هاي اجتماعي

مي حوزه از آنچه در چند بند گذشته بيان شد،. كند هاي مرتبط با آن را فراهم يكي

سازي اجتماعي سازي اجتماعي است كه بدون توجه به آن، نظام تهديدات موجود در نظام

و تجاري جزء لاينفكهر. ديني مسير اصلي خود را طي نخواهد كرد اما تعاملات اقتصادي

امور اخلاقي«. اجتماع انساني است كه جايگاه مهمي در طراحي نظامات اجتماعي دارد

و سير آن بسيار نازل اند روز به روز وخيم سود را برگزيدهجوامعي كه مبناي  از تر شده تر

از. هاي به عمل آمده است بيني پيش اگر بخواهيم. روند مستثنا نيست اين بحث مصرف نيز
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و منفعت ختم كنيم در. روند مصرفي جامعه تعديل شود نبايد همه امور را به سود متأسفانه

آنها براي. اند وسوي ديگري را برگزيده طور كامل سمتبههاي جمعي اين باره رسانه

و(» اند سازي مصرف اغلب به نگاه سودجويانه روآورده بهينه ).47: 1388نيا، هادوي موفق

و تبليغات گروهي، نظام تعاملات در عصر حاضر، با توسعه رسانه هاي ارتباط جمعي

از يكي از عرصه. اقتصادي تغييرات قابل توجهي كرده است هاي تبليغات تجاري، استفاده

و راديوست رسانه داري سرمايه هاي اي با تكيه بر تئوري ابزارهاي رسانه. هاي پرمخاطب تلويزيون

و در جهت افزايش فروش بنگاه در افزايش مصرف و مرز به بدون حد مي ها، شوند كار گرفته

.روشني قابل لمس است كه در كشور ما نيز تبعيت از اين الگوها در حوزه مصرف به

 بيان مسئله.1
و سيما از يك و بالا رفتن هزينه كاهش بودجه سازمان صدا به سو واسطه هاي اين سازمان

ديگر، مشكلات مالي ازسوي)ها از جمله افزايش تعداد شبكه( اي خود هاي توسعه طرح

از جدي را براي اين سازمان به وجود آورده؛ تا جايي كه اين سازمان مجبور شده است

و سيما در كنار مهم. طرق مختلف اقدام به كسب درآمد كند ترين منبع درآمدي صدا

اين تبليغات چه به صورت مستقيم1در چند ماهه اخير. بودجه دولتي، تبليغات تجاري است

كم. شدت افزايش پيدا كرده است به2و چه غيرمستقيم، بر با توجه به رنگ شدن نظارت

و افزايش آنها در رسانه ملي، تبليغات تجاري را بايد زمينه ساز تبليغات تلويزيوني

با توجه به چرخه زير اگر چه هدف. هاي جدي در سبك زندگي جامعه دانست آسيب

رسد افزايش افزايش تبليغات، افزايش درآمد براي كار فرهنگي بوده است، اما به نظر مي

و تخريب بايسته هاي سبك زندگي تبليغات خود يكي از بسترهاي مهم در آسيب رساندن

).1شكل(اسلامي است 

____________________________________________________________________ 
.1393، شش ماهه اول در زمان انجام پژوهش.1

مي.2 و سيما و سريال توان به فيلم از جمله تبليغات غيرمستقيم صدا هاي تلويزيوني، تبليغ كـالا در برنامـه كـودك، برنامـه ها

ـ گردشگري مانند برج(هاي عمراني طرحزنده با حضور صاحبان سرمايه  و مراكز تفريحي .اشاره كرد...و) سازي
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 لزوم
 تأمين

ت
ن

ش

و مخرب تأثير نامطلوب
تبليغات تجاري بر سبك 

زندگي

افزايش مسائل فرهنگي
و  و لزوم بهبود كمي

كيفي توليدات

ش تبليغات تلويزيوني بر سبك زندگي

زا در تبليغات حاضر پرداختن به يكي از ابعاد آسيب

و فراگير  دوران ركود تورمي موجود، در حال شيوع

مجموعه ضوابط توليد)25( به صراحت در اصل

رويه داري كه منجر به مصرف بيت تجاري جايزه

و مصرف بي رويه تشويق مخاطبين آگهي به خريد

هاي اخير مشخص شد جز دوازده اصل، در در سال

كد دستورالعمل به امل صورت نگرفته است طور

در همين پژوهش اعلام شده است كه ). 1390:264

و مصرف جايزه اي جهت تشويق مخاطبان به خريد

از درصد آگهي4/12ديگر در حدود اما ازسوي ها،

و مصرف بي رويه استفاده شده است مخاطبان به خريد

 

ج درآمدي بر تحليل انتقادي تبليغات تجاري

و لزو مشكلات مالي
درآمدزايي براي تأمي
و سيما مالي صدا

افزايش حجم تبليغات
و ناديده گرفتن تجاري

و نبايدها در پخش بايدها
تبليغات تجاري

كژكاركرد افزايش.1شكل 

طور مشخص هدف نوشتار حاض به

واسطه دور تجاري تلويزيون است كه به

ب. شدن است البته بايد توجه داشت كه

و تلويزيوني آگهي ت، تبليغاهاي راديويي

تعيين جايزه براي«: شود، نفي شده است

.»مجاز نيست

هاي انجام شده در يكي از پژوهش

و چهار اصل ديگر رعايت مفاد شصت

و ايراني پورنظري،( 90بروجردي علوي

ج درصد تبليغات هيچ6/87حدود نوع

ا بي رويه، مورد استفاده قرار نگرفته است

عنوان ابزاري جهت تشويق مخاط جايزه به



84، شماره22سال/ _______________ ________________________________ 216

مي). 261: همان( يط حاضر، حجم تبليغات تجاري رسد با توجه به شرا البته به نظر

در اين نوشتار تلاش خواهد شد تا ضمن. دار، از مقدار اعلام شده فراتر رفته باشد جايزه

هاي دار تلويزيوني، تحليلي انتقادي از نسبت آموزه هاي بازرگاني جايزه تحليل محتواي پيام

.اسلامي با محتواي اين تبليغات ارائه شود

به اگر به و فرهنگ دقت داشته باشيم، اندازه كافي و ارتباط ميان تبليغات فرهنگ

و تأثيرگذاري تبليغات در متغيرهاي محيطي متعدد توجه ما به سمت چگونگي تأثيرپذيري

و محيط رسانه شد اقتصادي، سياسي  ,Frith and Mueller)اي يك كشور جلب خواهد

2003: فر. (55 و هنگ آن متأثر از تبليغات تجاري جامعه ما نيز از اين موضوع مستثنا نيست

هاي متعددي درخصوص بررسي ابعاد آثار تبليغات تجاري بر سبك زندگي پژوهش. است

برو رفتارهاي اجتماعي انجام شده است كه نشان مي دهند تبليغات موجود آثار نامطلوبي

و حداد، 1392؛ قانع، 1391نيرومند،(سبك زندگي دارد  ).1391؛ بروجردي علوي

 روش تحقيق.2
هاي كيفي تحقيق حاضر از نوع تحقيقات كيفي محسوب شده كه در دو مرحله داده

و با روش جمع مي آوري بابه. شوند هاي متناسب با آنها تحليل طور كلي تحقيق كيفي

سر داده هاي مورد مطالعه را به صورت كلامي، تصويري يا امثال كار دارد كه واقعيتو هايي

و مورد تحل ميآن نمايان كرده گام نخست تحليل).29: 1389بازرگان،(دهد يل قرار

تحليل محتوا ابتدا با توصيف عيني،. دار است محتواي كيفي تيزرهاي تبليغاتي جايزه

و كمي محتواي بارز ارتباطات سرو كار داشته اما طي زمان به تفسير محتواي سيستماتيك

د. نهفته بسط يافت طور بارز كمي بودهبه 1950هه اولين توصيفات از تحليل محتوا در

به. است هاي پژوهشي در علوم اجتماعي ترين تكنيك طور بالقوه يكي از مهم اين روش

مي است كه در پي شناخت داده تحليل محتوا يك روش قابل قبول. پردازد ها به تحليل آنها

و رسانه در بررسي ك. هاي جمعي است هاي متني خصوصاً در حيطه ارتباطات اربرد كثرت

مي. اي خاص بيرون آورده است تحليل محتوا آن را از انحصار رشته رسد هر چيزي به نظر
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و هر تحليل پديده مي قابل تحليل محتواست باقري، اديب حاج(شود اي نمادين، تحليل محتوا

و صلصالي ).251-252: 1389، پرويزي

اصلي آن است كه آيا زماني كه قرار است تحليل محتواي كيفي انجام شود، بحث

سر هنگامي كه متن با جنبه. تحليل، تمركز بر محتواي بارز دارد يا نهفته كارو هايي از محتوا

و پديدار را توصيف مي و دارد اجزايي آشكار و بحث تحليل بارز مطرح است كند

سر برعكس زماني كه متن با جنبه و تحليلو هاي ارتباطي محتوا تف كار دارد سير گر درگير

براي تحليل محتواي ). 254: همان(شود معاني متن است به تحليل محتواي نهفته اشاره مي

به تيزرهاي تبليغاتي، مي و هم و آشكار اكتفا كرد توان هم به تحليل محتواي سطح بارز

و پنهان پرداخت در پژوهش حاضر به سطح تحليل پنهان، عملاً. تحليل محتواي سطح نهفته

مي. رفته استورودي صورت نگ رسد در تحليل سطح پنهان تيزرهاي تبليغاتي، البته به نظر

.شناسي از كارآمدي بيشتري برخوردار است استفاده از روش نشانه

ازآنجاكه هدف پژوهش حاضر مطالعه موضوعي خـاص اسـت كـه در همـه تيزرهـا

به نمود ندارد، روش نمونه و سـعي شـده تـا تمـامي گيري تيزرهـاي صورت هدفمند بـوده

از. را شـامل شـود) تيـزر متفـاوت60( 1393دار پنج ماهه اول سـال جايزه بـراي اطمينـان

و در نهايت مشاهده شد كـه بـا اضـافه 1392كفايت نظري، از آخر سال  به عقب برگشته

تيـزر87در ايـن پـژوهش،. شـود شدن تيزرهاي جديـد، عمـلاً كـد جديـدي اضـافه نمـي 

شد متفاوت جايزه بههدار بررسي شـامل(برند متفاوت، غالباً مواد غذايي16اند كه مربوط

و ساير مواد غذايي و آب ميوه هم) برنج، چاي، رب گوجه محصولات بهداشتيو بخشي

.هستند)دستمال كاغذي(

آوري شده با اين توضيح بايد گفت كه بخش اول به تحليل محتواي تيزرهاي جمع

دي مي و بخش دوم به تحليل شدپردازد بر. ني پرداخته خواهد براي تحليل انتقادي با تكيه

و ولع ايجاد شده در اين تبليغات قرار آموزه هاي اسلامي، محور اصلي بحث موضوع طمع

مي. گرفته است به البته و منظرهاي ديگري به اين پديده نگاه كرد كه نياز توان از ابعاد

.هاي مستقل ديگري است پژوهش
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 محتواي كيفي تيزرهاي
دار جايزه

 ترغيب از طريق افزايش
و طمع

 انتقادي تبليغات تجاري
و طمع ه موضوع حرص

 در تحقيق حاضر پژوهش

و امل  تحقق آرزو
براي درك. رفتار مرتبط با اعتباري بودن آن است

و ارزش وبر مبتنيهاي اهداف آن را درك كرد

و ارزش اي بر شناخت كامل ها، مقدمه اغراض، هنجارها

كه). 152: 1388نيا، سيدي( است كننده هدايت آنچه

. عبارت است از چرايي انجام يك كار توسط فرد

مي كننده فعلي است كه به تحريك . شود وسيله افراد انجام

.(Khan, 2006: 104) حاصل در پاسخ رفتار است

انسان از طريق مصرف. براي حفظ حيات اوست

اما. او در گرو آنهاست، پاسخ دهد خود كه بقاي

اي از زمان اين رفتار در برهه. شود مختلفي انجام مي

در رويكرد سنتي، كاركرد. شد فيزيولوژيك معنا مي

ا عبارت به و ديگر افراد با ايجاد حساس محروميت

ولي در قرون جديد. بودند تا به نياز پاسخ دهند

و نيت و با مقاصد هاي ديگري نيزي حفظ بقا نبوده
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و تحليل محتوا نمونه گيري
تبليغاتي جايز

نمايان شدن عنصر تر
حرص

تحليل انتقاد
دار با اتكا به جايزه

پ.2شكل نقشه

به.3 مثابه ابزاري براي تح مصرف
و معنادار بودن رفتار انسان معنادار است

و اعتباري بودن يك رفتار، بايد معنادار

ها، اغراض فهميدن اهداف، انگيزه.فهميد

و تحليل آن به ا رفتار ويژه در رفتار جمعي

ع. رفتار آدمي است، انگيزه است انگيزه

ني است كه تحريانگيزش يك حالت درو

كننده جهت روشن يا نتايج حا درواقع فراهم

ترين رفتار انساني برا مصرف مهم

خ محصولات مي تواند به نيازهاي اساسي

و دلايل مختلف همين رفتار به انگيزه ها

و فيزيولو به منظور تأمين نيازهاي مادي

.مصرف منحصراً در رفع نياز افراد بود

ب شدت گرفتن نياز، به دنبال محصولي

مصرف صرفاً محدود به رفع نيازها براي

).232: 1387عليخواه،(همراه شده است
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و در سطح دوم، كاركرد مصرف منحصر در رفع نياز مادي و احساس شخصيت نماند

اي براي ديگر سبك مصرفي نشانه عبارتبه. هويت اجتماعي را براي افراد به همراه داشت

افراد هويت خود، يعني چه كسي بودن را از طريق«نمايان ساختن هويت اجتماعي شد 

مي آنچه مصرف مي  ديگر در دوران عبارتبه).13: 1389غلامرضايي،(» كنند كنند، ايجاد

كند كه در آن خريدار كالا، از طريق به نمايش گذاشتن جديد، مصرف روندي را طي مي

و حفظ هويت خويش است  كالاهاي خريداري شده، فعالانه در تلاش براي خلق

را).42: 1381بورديو،( و شرايطي كه امروزه به خود گرفته است بنابراين مصرف با شكل

فر مي و و نمادهاي فرهنگي است هنگي كه شامل نشانهتوان به صورت روندي اجتماعي ها

و منفعت ).152: 1388نيا، سيدي(گرايانه در نظر گرفت؛ نه صرفاً روندي اقتصادي

و مصرف گرايي در اذهان جامعه با اين تغيير نگرش صورت گرفته، اصل مصرف

و منزلت خاصي برخوردار شده است به و از شأن . تدريج بازتعريف شده است

ميفمصر« هاي گذشته مردم در زمان. آيد گرايي با تغيير انديشه مردم درباره مصرف پديد

و توان خريد  و بعد كالاهاي غيرضرور با اولويت و خدمات ضرور درجه اول به تهيه كالاها

و اين انديشه رايج مردم بود خود مي و توليد مايحتاج خود نقش داشتند و در تهيه پرداختند

به مصرف اما براي اشاعه از گرايي لازم بود اين نوع نگرش تغيير يابد؛ بنابراين وسيله تبليغات

و مردم در پي هر چه بيشتر  طريق وسايل ارتباط جمعي در نوع نگرش مردم تغيير داده شد

و هستند يك. مصرف كردن بودند در اين تغيير اصل اساسي اين بود كه مصرف تبديل به

و مصرف و هنجار شد ها داري از رسانه نظام سرمايه. يي ديگر نكوهيده نبودگرا ارزش

و فكري مصرف عنوان ابزاري براي آماده به مي سازي بسترهاي فرهنگي و گرايي بهره گيرد

مي قشرهاي انديشه و متوسط را هدف خود قرار ).154: همان(»دهد ور

و تبليغات 1920زماني كه در سال د بدانند كه چرا كنندگان خواستن بازارها اشباع شد

شد ديگر فروششان افزايش نمي . يابد، اقناع در تبليغات تبديل به يك موضوع مهم

هاي مربوط به اقناع در تبليغات كردند تا پايه هاي تبليغاتي شروع به توسعه تئوري آژانس

رويكردهاي جديد . (Brierley, 2005: 143)عقلايي براي رفتار خلاقانه را فراهم كنند 
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مصرف براي
رفع نياز 

تنها كـاركرد مصـرف رفـع نيـاز•
و فيزيولوژيك مادي

مصرف براي
تشخص

و• و شخصـيت ايجاد احساس احتـرام
منزلت اجتمـاعي بـه واسـطه الگـوي 

مصرفي متفاوت

مصرف براي
تحقق آمال

ــراي• ــزاري ب ــرف اب مص
و آرزوها تحقق آمال

ا ـ چرايي«هاي تبليغاتي در قالب تكنيك 1920قناع در سال براي بندي طبقه2»جو«و1»علت

ـ چرايي«تكنيك.و منظم شد براي تحريك تقاضا از طريق ايجاد يك دليل براي» علت

و به روز بودن، يا براي پذيرش اجتماعي خريد، مانند كمك به صرفه جويي در وقت، مدرن

شد 1950خه بعدي اين نوع تبليغات در سالنس. (Ibid.: 132)طراحي شد  اين نسخه. ارائه

يك كننده بود، اما خيلي روشن بر تصميمات عقلايي مصرف خيلي مبتني تر تلاش كرد تا

به. مايه براي تبليغات بيابد درون درواقع در اين رويكرد هر تبليغات بايد يك پيشنهاد

ب مصرف ه هر خواننده بگويد كه اين محصول را بخر كننده داشته باشد؛ يعني هر تبليغ بايد

با اين توضيح بايد گفت اين سنخ از . (Ibid.: 133)آوري دست تا اين منفعت ويژه را به

در سطح. تبليغات در سطح اول گفته شده بر جنبه استفاده از منافع محصول متمركز است

و هويت اجتماعي  سطبه(دوم بر ايجاد احساس شخصيت وح نياز در مدل عنوان يكي از

و) مزلو و در سطح سوم، محتواي اين تبليغات بر حل نيازهاي اقتصادي يا تحقق آمال

و شركت در قرعه آرزوها به مي واسطه خريد محصولات .كند كشي تأكيد

 سير تحول بازنمايي كاركردهاي مصرف در تبليغات تجاري.3شكل

____________________________________________________________________ 
1. Reason-why 
2. Atmosphere 
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 دار تيزرهاي جايزههاي حاصل از تحليل محتواي يافته.4
هاي تيزرها، ناظر به نوشتهياساس تحليل محتواي كيفي صورت گرفته، ابتدا كدها بر

و همين به. طور معاني ضمني برداشت شده، ثبت شدند صوت، تصوير، صدا كدهاي شبيه

و در نهايت مقولات شبيه به يكديگر مفاهيم را تشكيل مي كه يكديگر مقولات دهند

1.آمده است1، در جدولها خروجي يافته

 دار نتايج حاصل از تحليل محتواي تيزرهاي جايزه.1جدول

 مفهوم مقوله كد

در تيزرهاي مختلف به همه يا برخي از اين اطلاعات،

.اشاره شده است

 ميزان جايزه

اطلاعات مربوط به

جايزه كشي قرعه
ي
تتجار

يتبليغا
ابعادمحتواي

ي
دارتلويزيون

 برندگانتعداد

نحوه شركت در

 كشي قرعه

 كشي زمان قرعه

 نحوه اعلام برندگان

 گفتن جايزه به ميليارد ريال،•

):پول نقد، خودرو لوكس(غالباً جوايز با ارزش بالا•

oانگيز، جايزه شگفت 

o،ده برابر وزن خانواده اسكناس صدهزار ريالي 

oريالي،هاي عمرتان اسكناس هزار به تعداد ساعت 

و نحوه مقدار جايزه

 اعلام آن

هاي تاكتيك

افزايش حرصو

 ولع

____________________________________________________________________ 
در يكـي از تيزرهـا پسـر جـواني را نشـان.1: شـود در اينجا به عنوان نمونه به داستان دو مورد از اين تيزرها اشاره مـي.1

اش را پوسـتري كـه اي است كه توجه باشد در حال عبور از كنار مغازهدهد كه بدون اينكه قصدي براي خريد داشته مي

و چهارصد ميليون ريال: كند به شيشه مغازه زده شده است جلب مي  در همـين لحظـه. جايزه بـراي يـك نفـر دو ميليارد

و خود را سوار بر ماشين لوكسي مي مي پسر جوان به خيال فرو رفته در نهايـت پسـر.دتواند با آن پـول تهيـه كنـ بيند كه

و براي خريد محصول  مي) برنج(جوان از رؤيا بيرون آمده در تيزر ديگري كه محـيط آرام يـك رسـتوران.2كند؛ اقدام

و شوهري سر ميز غذا نشسته را نشان مي در ايـن. كنـد اند كه زن برگه دستمال كاغـذي را از جعبـه آن خـارج مـي دهد، زن

مييصداي عجيب لحظه از! ده سال، ده سال ماهيانه پـنج ميليـون ريـال: رسد به گوش همه افراد و ناگهـان از آسـمان انبـوهي

مي. آيد اسكناس فرود مي و در اين لحظه ساير افرادي كه با تعجب اين اتفاق را نگاه و فريـاد از روي شـادي كردند بـا جيـغ

.دكننمي شعف به سرعت اقدام به استفاده از دستمال كاغذي
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 مفهوم مقوله كد

خودرو، دسته چك پول،(نشان دادن تصوير جايزه•

و ،...)سكه

دربه(جمع زدن كل جايزه براي برندگان• ويژه

مواردي كه جايزه براي يك نفر ارزش زيادي ندارد،

هزار شمش طلايـربع سكه بهار آزادي 1000مثل

،)گلريز جمعاً به وزن هزار گرم براي هزار نفر

 ها، نشان دادن چك پولباز بودن در كيفو•

به20افزايش جايزه از•  ميليون تومان،50ميليون تومان

و اميدوار بودن به برنده شدن خودرو لوكس،• آرزو كردن

 تونه باشه؟ به نظر شما جايزه بعدي چاي محسن چي مي•

مي 240شما با•  كنيد؟ ميليون تومان چه كار

و• و آرزو كردن ماشين اي خانهتوصيه به تخيل كردن

 توان به آن رسيد، كه به راحتي نمي

و شمش طلا مي• ريزد، نشان دادن هواپيمايي كه از آن پول

.ده برابر وزن خانواده اسكناس صد هزار ريالي•

 ها، شگفت زده شدن برندگان با ديدن چك پول•

و فرياد شادي• از جيغ كشيدن با ديدن انبوهي

و سكه،  اسكناس

 خوشحال نشان دادن برندگان،•

 هاي برندگان در هنگام تحويل جايزه، شان دادن خندهن•

از اينكه برنده شدم: پخش اين جمله از زبان برندگان•

 خيلي خوشحالم،

از ايجاد واكنش• و  شدن خودبي خود هاي غيرعادي

 جايزه، رقم شنيدن واسطه به

ميكاشكي يكي از• ).جوايز(شد آنها نصيب ما

نشان دادن حالات

و رفتاري برندگان

ها به اعلام واكنش

 جوايز

 شه، باورم نمي•

 كردم، من اصلاً باور نمي•

اند توانيد مثل برندگاني كه نشان داده شده شما هم مي•

 برنده شويد،

افزايش باور مخاطب

 به برنده شدن
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 مفهوم مقوله كد

برنده بعدي خودرو26اميدواريم شما يكي از•

 تويوتا باشيد،

 خودرو متعلق به شماست،كدام كليد•

 توني يكي از برندگان باشي، تو هم مي•

در ليست(اميدواريم هفته آينده اسم شما را اينجا•

.ببينيم) اسامي برندگان

 كشي را به سامانه بفرستيد، فقط كافي است شماره قرعه•

،شويدكافيه كه كد را پيامك كنيد تا برنده•

 بخر همان شب جايزه ببر، تبرك•

مي خريدار به فروشگاه مي• و بيند كه با برداشتن رود

شود كه محصولات تبرك، سر افراد تبديل به ساعت مي

شود كه به تعداد با نشان دادن تصوير اين صدا پخش مي

.هاي عمرتان از تبرك جايزه بگيريد ساعت

ادعاي سهولت در

 برنده شدن جايزه

 برنده شدن سكه طلا،شانس بالاي•

 دو برابر كردن شانس برنده شدن،•

.كند هر امتياز احتمال برنده شدن شما را بيشتر مي•

تحريك از طريق زياد

بودن شانس برنده

 شدن

نشان دادن فردي كه به خاطر مصرف محصولي•

و ديگران براي برنده شدن جايزه به سرعت جايزه برده

 كنند، اقدام به مصرف مي

ن قرعه تا زمان• نده الانماكشي هشت روز بيشتر باقي

.برو بخر

تحريك براي عقب

نماندن از ديگران براي

 برنده شدن جايزه

 ماه مبارك رمضان بود كه شركت كردم،•

 شوم، به من الهام شده بود كه برنده مي•

 كشي در اعياد مذهبي، قرعه•

 هاي الهي را قدر بدانيم، نعمت•

 جايزه شديم،خواست خدا بوده كه برنده•

تا پنج ثانيه هيچ چيز نتونستم بگم، فقط گريه كردم،•

.يك فرجي حاصل شد

هاي تمسك به آموزه

و ديني  اعتقادي

و ايجاد اعتماد

اطمينان در مخاطب

براي برنده شدن

 جوايز

اعتماد در مورد صحت تحويل دادن جايزه به برندگان،•
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 مفهوم مقوله كد

 كيف پر از پول در دست برندگان،•

 نشان دادن چك در دست برنده،•

،)نماينده شركت: گوينده جمله(بفرماييد اين جايزه شماست•

 برداشتن كاور ماشين توسط برنده،•

و بستن در ماشين توسط• نشستن برنده در پشت فرمان

 مسئول اعطاي جوايز شركت،

اعلام برندگان در اين خصوص كه ازطرف شركت•

و جايزه را تحويل دادند،  آمدند

 ميليون برنده شدم،40: گفتن مقدار جايزه توسط برنده•

و تحويل جايزه به آنها،•  رفتن شركت به منزل برندگان

و تاريخ قرعه• و پخش مشخص كردن ساعت كشي

 كشي از تلويزيون، برنامه زنده قرعه

و سيما نوشتن زمان قرعه• و پخش زنده از صدا كشي

 نويس، به صورت زير

.اعلام اسامي برندگان يكشنبه هر هفته در روزنامه•

و سلامت وجود جوايز

 كشي فرايند قرعه

 سطح درآمد متوسط،•

نه(در برخي منازل برندگان روي مبل• و معمولي

 اند،و برخي روي زمين نشسته) لوكس

هاي معمولي، نشان دادن ديوار حياط كاهگلي، كوچه•

و بدون منزل شخصي،•  غالباً افراد مستأجر

.آرايشگري، دانشجوآشپزي،: مشاغل برندگان•

سطح درآمدي

 برندگان

بازار هدف تبليغات

 دار تجاري جايزه
 هاي جوان هستند، برخي از برندگان زوج•

و برخي• بيشتر برندگان فرزندانشان كودك، نوجوان

 جوان هستند،

 نشان دادن برندگان از شهرهاي مختلف ايران،•

و متنوع برندگان• نشان دادن بافت فرهنگي متفاوت

و مكان شامل از نوع لباس، گويشو لهجه هايي

 شهرهاي مختلف،

از نشان دادن برندگان خانم در انواع پوشش• ها اعم

و بافت اجتماعي

 فرهنگي برندگان
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 مفهوم مقوله كد

و .چادر ... 

به در غالب پيام• دليل خريد محصول هاي تبليغاتي

.شود اشاره نمي

هاي دار مؤلفه هاي تبليغاتي جايزه در غالب پيام•

.شود اطلاعاتي در مورد محصول ديده نمي

و وجود• در برخي از تبليغات علت خريد كيفيت بالا

.جايزه بيان شده است

در موارد معدودي دليل خريد محصول از زبان•

:شود برندگان مطرح مي

oكيفيت،و طعم عالي 

oخوشمزه،و محصول تازه، با كيفيت 

oكنيمميمحصولات محسن را به خاطر كيفيت آنها مصرف.

 دليل خريد محصول

كاركرد اصلي

محصول برآوردن

و حل آمال

مشكلات اقتصادي

:برندگان واقعي-

و درآمدن از مستأجري،•  خريد خانه

،)سرطان(هزينه درمان•

بي سرپرستي بچه•  سرپرست، هاي

و كار،•  رونق كسب

 ها، براي آينده بچه•

 براي ادامه تحصيلات،•

.براي خرج زندگي•

):بازيگران تيزرها(غيرواقعي برندگان-

 قرض دادن،•

 هديه خريدن براي عزيزان،•

.عوض كردن گوشي تلفن همراه•

oموارد مصرف از زبان بازيگران ازآنجاكه اين: نكته

تيزرهاي خاص، ميزان جايزه در هر روز دو ميليون تومان

.است، متناسب با ميزان جايزه در نظر گرفته شده است

تصميم اعلام شده

برندگان براي توسط

در(هزينه كردن جايزه

مواردي كه پول نقد

عنوان جايزه در نظر به

)گرفته شده است

و در سمت راست• سمت چپ فرايند آماده شدن پلو

 بازكردن رمز گاوصندوق پر از پول،

سازي از جايگاه تصوير

دار محصولات جايزه
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 مفهوم مقوله كد

همراه كردن صداي شمارش پول توسط دستگاه پول•

 شمار با ريختن برنج در بشقاب،

 جايزه با برند محصولات،پوشاندن خودروي•

 داري مواد غذايي در پاركينگ، نگه•

 نصب دزدگير براي مواد غذايي،•

دم كشيدن( كالا مصرف براي زمان كردن هماهنگ•

و برنج  ماشين، حركات مكانيكيبا) چاي

 يك گوجه هزار ميليارد ريالي،•

به) برند( توقع داشتن از محصول• براي جايزه دادن

اي را در زير آب جوش كيسهكنندگان، چاي مصرف

و درحالي كه چاي در حال خفه شدن نگه مي دارد

و اين حالت شكنجه هست او را بيرون مي وار چند آورد

كند تا حد جايزه تعيين شده به ميزان بار ادامه پيدا مي

 كننده برسد، مطلوب مصرف

و مجري سوئيچ• فرد برنده سوار خودروي جايزه شده

د ميماشين را در قبال  گيرد، ريافت محصول از او

به از محصول خريداري شده جايزه• دار، چك پول

مي صورت دسته  ريزد، اي به زمين

و قراضه كه مالك آن• نشان دادن ماشين قديمي

و در مقابل محصولات جايزه دار را نخريده است

كنندگان محصولات با خريد محصولات مصرف

 شوند، صاحب ماشين جديد مي

شده كه در داخل كابينت آشپزخانه چاي خريداري•

 شود، قرار دارد به خودرو تبديل مي

تبديل شدن ماشين قديمي به ماشين جديد با توصيه•

 گوينده به خريد كالا،

كه دود سفينه ارسال سس گوجه به فضا درحالي•

مي اسكناس  شوند، هايي هستند كه پشت سر هم خارج

،)اغذيچشمك برند دستمالك(به رؤياهات چشمك بزن•
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 مفهوم مقوله كد

و نتيجه آن• استفاده از يك برگ دستمال كاغذي

 افتادن انبوهي اسكناس روي زمين،

و به فروشنده خريدار وارد برنج فروشي مي• شود

مي. ام ماشينم را ببرم گويد آمده مي گويد قربان فروشنده

مي. ايد اشتباه آمده ام گويد نه درست آمده فروشنده

و با دست يكي از هاي برنج را كيسهماشينم آنجاست

 دهد، نشان مي

كه در اطراف اسم بارش اسكناس روي برند درحالي•

.شود برند جوايز ديده مي

به همچنين يافته و ترتيـب هاي دست آمـده از بررسـي صـورت گرفتـه در مـورد تـوالي

مي4دار، در مدل شكل هاي جايزه پخش آگهي دهد سـاختار محتـوايي آمده است كه نشان

مختلف در يك برنامه ترفيعـي چگونـه طراحـي1دار در اپيزودهاي تبليغات تلويزيوني جايزه

طور كه در شكل نشـان داده شـده اسـت، در اپيـزود اول شـروع جشـنواره يـا همان. شود مي

مي دوره جديد قرعه مي. شود كشي به مخاطب اطلاع داده توان از عنصر ابهـام براي اين كار

بعـد از آنكـه. شـودو برانگيختن كنجكاوي مخاطب استفاده كرد تـا توجـه او بيشـتر جلـب 

مخاطب با اصل وجود جوايز نفيس در ازاي مصرف محصـولات يـك برنـد آشـنا شـد، در 

و شود تا اطـلاع دقيـق اپيزود بعدي تلاش مي تـري از ميـزان جـايزه، تعـداد برنـدگان، زمـان

و هاي قرعه دوره و اعتمـاد در مخاطـب، برنـدگان. اعلام شود... كشي براي ايجـاد اطمينـان

. دهنـد شـود را نشـان مـي كه مخاطب نيز به راحتي متوجه آن مـي) بازيگران تيزر( غيرواقعي

بـراي ايجـاد اطمينـان درخصـوص وجـود جـوايز اسـتفاده2درواقع در اين مرحله از نمـايش

دهد كـه يـك منبـع قرار دارد؛ سخنراني وقتي روي مي3نمايش در مقابل سخنراني. شود مي

و  و به آن ترغيـب كنـد مستقيماً با مخاطبين صحبت كند . تلاش نمايد آنها را از چيزي مطلع
____________________________________________________________________ 
1. Episode 
2. Drama 
3. Lecture 
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بن مايه تبليغات تجاري
از: دار جايزه تحريك

و  طريق عنصر حرص
طمع 

اعلام شروع دوره
كشي جديد قرعه

اعلام اطلاعات
جوايز،: كشي قرعه

تعداد برندگان، زمان 
و قرعه ...كشي

معرفي برندگان
و ساختگي تخيلي

تبليغات
كننده در يادآوري

كشي مورد قرعه

معرفي برندگان
و تأكيد بر  حقيقي

دار بودن ادامه
كشي قرعه

بيننـده. كننـد، نـه بـا مخـاطبين ها با يكـديگر صـحبت مـي برخلاف آن در نمايش شخصيت

اي است كه يـك صـحنه خيـالي مربـوط بـه كـالا يـا خـدمت را مشـاهده كننده سمع استراق

ار، اين مرحله وجـود نـداردد در تبليغ برخي از برندهاي جايزه). 269: 1392موون،(كند مي

.و فقط به معرفـي برنـدگان حقيقـي در قالـب سـخنراني در مرحلـه آخـر اكتفـا شـده اسـت 

و وجود جوايز را برعهده دارنـد . اپيزودهاي مرحله چهارم، وظيفه يادآوري اجمالي نام برند

گان كشي انجام گرفـت، اپيزودهـاي معرفـي برنـد در نهايت در انتهاي دوره، زماني كه قرعه

در اين تيزرها ضمن معرفي برندگان، تحويل دادن جايزه بـه صـورت. شود واقعي پخش مي

و گفتاري نشان داده مي .شود تا اطمينان مخاطب به نهايت خود برسد تصويري

 دار بندي شده در اپيزودهاي تبليغات تجاري جايزه موضوعات مرحله.4شكل
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 اسلاميتحليل انتقادي ازمنظر.5
دار، برمبناي يك اصل مهم در تبليغات تجاري ازمنظر اسلامي نقد اصلي تبليغات تجاري جايزه

مد. ارائه خواهد شد .نظر بيان شود اما قبل از آن لازم است مقدماتي به اجمال براي تبيين اصل

 مقدمات.1-5
و تأثير آن در بيني مقدمات بيان شده در اين قسمت، به تبيين اجمالي مباني جهان اسلامي

.پردازد حوزه مصرف مي

 مقدمه اول.1-1-5
و الهي اسلام است، ازآنجاكه نظام ايدئولوژيك مطلوب در جامعه مبتني بر تعاليم توحيدي

و نبايسته لذا بايسته در هاي اين نظام اعتقادي بايد ملاك نظام ها سازي اجتماعي ديني

و كار حوزه پس. قرار گيردهاي مختلف، از جمله كسب و نسبت آن با جهان شناخت دنيا

و كار عنوان بنيادي از آن به ترين مبنا بايد در طراحي نظامات اجتماعي در حوزه كسب

كه: آيات قرآني درباره دنيا دو دسته است. مورد توجه قرار گيرد دسته اول، آياتي است

و ناپايداري اين جهان دارد و ناپايدار ماديات، آيات، در اين. تكيه بر تغيير واقعيت متغير

مي آن مي. شود چنان كه هست، ارائه مثلَ مي براي مثال، گياهي را رويد، آورد كه از زمين

و خرم است اما پس از چندي به زردي مي مي. شود خشكميو گرايد ابتدا سبز  فرمايد آنگاه

مثلَ زندگي دنيا و كمال اين دسته آيات بر آن است تا مادي1.اين است ات را از صورت معبود

بي. مطلوب خارج سازد و حتي در ضمن اين آيات، مي در كنار شود درنگ اين نكته گوشزد

و دايمي وجود دارد! كه اي انسان زنهار كه هستي را منحصر در همين. جهاني ديگر پايدار

مي.امور گذرا بپنداري ن آن را آنچه قرآ: فرمايد دسته دوم، آياتي است كه به صراحت

و وابستگي«شمارد، مذموم مي . به امور مادي است3»و رضايت دادن قانع بودن«،2»دلبستگي
____________________________________________________________________ 

.20:؛ حديد45:؛ كهف25: يونس.1

.29: نجم.2

.38:؛ توبه7: يونس.3
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 خوديبه دنيا).54: 1381فقيه،(» كند اين آيات جوهر منطق اسلام را درباره دنيا روشن مي

، ندارد راهآندر پستيو باطلو استحق سراسر،حق حضرتبه انتساب جهتاز، خود

 گاه، انسان استفادهو نگرشبا متناسب، بشربه انتساب جهتاز اما؛ نيست مذموم بنابراين

).1387:63،احمدزاده(است) گرايي دنيا(مذموم گامو) داري دنيا( ممدوح

 مقدمه دوم.2-1-5
و آخرت ازنظر برخوردار شدن از و ضروريات اسلام است كه جمع ميان دنيا از مسلّمات

آنچه ناممكن است جمع ميان آن دو ازنظر هدف اعلي قرار گرفتن. ممكن استآن دو 

و دلبستگي و اين مربوط به دل انسان خداوند به انسان دو قلب نداده. هاي اوست است

جوفه«: است منْ قلْبينِ في جعلَ اللهّ لرَجلٍ از با يك دل نمي).4:احزاب(» ما توان بيش

و غايت لذا آنچه مهم است، جهت.)1354:244، مطهري( يك معشوق برگزيد گيري

مي است؛ يعني آيا دنيا . شود خواهي براي خود دنياست، يا دنيا براي هدف ديگري خواسته

بي)ع(در روايتي از امام صادق و آمده است هر كسي كه دنيا را براي نياز بودن از مردم

ر مهرباني كردن بر همسايه كه صورتشا ملاقات خواهد كرد درحالياش بخواهد، خدا

لذا بايد گفت اين طلب.)8: 100ج،1403مجلسي،(درخشد مانند ماه شب چهاردهم مي

و شايسته است .دنيا نه تنها مذموم نيست، بلكه ممدوح

 مقدمه سوم.3-1-5
زماني كه انسان مصرف را براي هدف عالي، يعني. مصرف لازمه حيات انسان در دنياست

و نيازهاي  و سعادت اخروي بخواهد، ازآنجاكه عالم ماده، عالم محدوديت بوده كمال

و ميل به تمتع مادي انساني كه به دنيا اين انسان نيز محدود است، دنيا مي خواهي نگرد، گونه

و عالم را در دنياي خاكي رحاليد. محدود خواهد بود كه براي انساني كه همه هستي

مي مي و پندارد كه با مرگ فاني خواهد شد، طبيعي است كه هدفش را در حداكثر بيند
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داري انسان اقتصادي در سرمايه«لذا ازآنجاكه1.كردن تمتع مادي از عمر محدود خود بداند

مص هاي خويش از جمله فعاليت در فعاليت ميهاي به رفي تنها اين دنيا را ملاك قرار و دهد

مي آخرت نمي و نيازهاي خود و ديگران را در نظر نمي انديشد؛ تنها به خود . گيرد پردازد

و هركس در سايه اين آزادي در در اين نظام اعتقاد بر اين است كه انسان بايد آزاد باشد

و نامعقول خود تلاش كند جهت ارضاي خواسته ).123: 1373اسماعيلي،(» هاي معقول

 دار انحرافات مصرفي در اثر تبليغات تجاري جايزه.2-5
مي زماني كه هدف مصرف با توجه به مباني جهان هاي سلبي توان رهنمون بيني مشخص شد،

و منطقه ممنوعه رهنمون.و ايجابي براي تحقق اين هدف را ارائه كرد هاي سلبي خطوط قرمز

مي هاي ايجابي، بايسته كه رهنمون را معرفي خواهد كرد؛ درحالي و لوازم را ارائه . كند ها

و جامع اين رهنمون مي احصاي كامل و عميقي را از ها، پژوهش مستقل طلبد كه خارج

و توان نوشتار حاضر است مي. حوصله هاي سلبي بسيار مهم رهنمونرسد از جمله اما به نظر

در حوزه تبليغات تجاري، ممنوعيت ايجاد ترغيب به محصول از طريق افزايش حرصو طمع 

و آرزو براي داشتن نداشته و ايجاد امل مي به عبارت دقيق. ها در اوست در مخاطب توان تر

:دي كردبن صورت ذيلهاي سلبي در حوزه تبليغات تجاري اسلامي را به شكل اين رهنمون

____________________________________________________________________ 
داري، تعرض به درآمـدهاي خانوارهـا بـه منظـور تسـلط بـر گرايانه سرمايه يكي از كاركردهاي نظام تبليغات مصرف.1

و فراتر از نياز منابع درآمدي آنهاست گرا زمـاني كـه توضيح بيشتر اينكه نظام ايدئولوژيك مادي. قسمت دست نخورده

را را نمي»)19: ذاريات( المْحروُمِوللسائلِحقٌّ أَموالهِمفيو«اي همچون گزاره و بـازتوزيع درآمـدي و عـدالت فهمـد

و لذت هدف اصلي خود نمي و تمتع مي داند ب جويي در حد توان را توصيه خـش درآمـدي هزينـه نشـده كند، بايد براي

بـازتوزيع درآمـدي بـراي اي به نـام از آنجا كه گزاره! اي بجويد خانوارهايي كه فراتر از نيازهايشان درآمد دارند، چاره

و ظلم مبارزه با بي و هدف در سبك زندگي مصرف درآمدي آنها وجود ندارد، اين امكـان، بهعدالتي عنوان يك اصل

ا . ست تا با بسط حوزه مصرف از طرق مختلف، اجازه ساكن مانـدن درآمـدهاي اضـافه را ندهـد براي نظام ليبرال فراهم

مانند توسعه محصول، ايجاد منزلـت اجتمـاعي بـراي مصـرف، عرضـه(گرا از طرق مختلف يعني نظام بازاريابي مصرف

و  هم...) محصولات لوكس و چون و به اين حوزه درآمدي حمله كرده كننـدگان اعتقادي مصرفراستا با نظام ارزشي

.كند است، در كسب سود موفق عمل مي
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انحرافات ايجاد شده
واسطه تحريكه

حرصو طمع در
تبليغات تجاري

دار جايزه

مد عين به

مال ديگري

ايجاد حب

دنيا

از بين رفتن

احساس 

قناعت

. از طريق تحريك عنصر حرصو طمع انجام شود

و دنيوي را در انسان و آرزوهاي مادي  شدن به آمال

دار كهي ايجاد شده در اثر تبليغات تجاري جايزه

هاي وجود رهنمون. دهدز شارع هستند را نشان مي

در ادامه. مصرف در راستاي هدف مطلوب خواهد شد

.شوده مي

 واسطه تحريك حرصو طمع شده به

دار، عبارت مايه اصلي تبليغات تجاري جايزه درون
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انحر
به
ح
ت

و ايجاد امل

آرزوي 

طولاني

زينت يافتن

دنيا در نزد 

مخاطب

تشويق مخاطب به خريد نبايستي● 

تبليغات تجاري نبايد سرگرم شد●

و يا تقويت كند .ايجاد

برخي از انحرافات مصرفي5شكل

و خطوط قرمز درواقع رهنمون هاي سلبي

سلبي ذكر شده منجر به انحراف از مصر

به تبيين اجمالي هر يك از موارد پرداخته

ش.5شكل انحرافات ايجاد

 ايجاد حرصو طمع.1-2-5
طور كه پيش از اين نيز گفته شد، همان
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و طمع قبل از آنكه به بررسي. است از ترغيب مخاطب از طريق تحريك عنصر حرص

و طمع  و روايات در موضوع طمع پرداخته شود، به اجمال حوزه معنايي حرص و آيات

مي واژگاني كه در اين حيطه قرار مي .شود گيرند، تبيين

 حوزه واژگان در معناي حرصو طمع.1-1-2-5
نشان داده6تواند مفهوم طمع در متون نقلي را روشن كند، در شكل شبكه واژگان عربي كه مي

و نزديك در اين شكل، در دو حلقه مفاهيم ذكر شده. شده است به اند كه حلقه نخست مركز تر

در رسد ارتباط معنايي قوي دايره مفاهيم اصلي هستند كه به نظر مي تري با يكديگر دارند كه

مفاهيمي آمده كه ارتباط معنايي كمتري با حوزه) حلقه بيروني(در حلقه دوم. اند قرآن نيز آمده

1.معنايي حرصو طمع دارند كه البته برخي از آنها در قرآن كريم آمده است

 حوزه معنايي حرصو طمع.6شكل

____________________________________________________________________ 
و از ريشه حضـض نيـز)85:و يوسف65:، انفال84: نساء(اعراف، از ريشه حرض سه آيه54حثيث يك بار در آيه.1

)16:، تغـابن9:، حشـر19:، احـزاب 128: نسـاء(و از ريشه شحح در چهار آيه)3:و ماعون18:، فجر34: حاقه(سه آيه

.اند آمده؛ اما دو كلمه ديگر در قرآن نيامده

تحريض

طمع  هلوع

حرص

 حثيث

 تحضيض

شره

 شجع

شحح
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 طمع) الف
و از نتايج حب دنياست طمع از صفات هلاك و ميل صحيح در انسان. كننده البته اگر تمايل

به. قبيح نبوده، بلكه پسنديده نيز هستباشد در اين صورت طمع امري  طمع مذموم تمايل

و  رسيدن به چيزي است كه حق نيست، مانند تمايل به آنچه كه در دست ديگران است

في«مانند آيه شريفه. انسان حقي در آنها ندارد باِلْقوَلِ فَيطْمع الَّذي إنِِ اتَّقَيتنَُّ فَلا تَخْضعَنَ

َرضم و حقي در آن براي انسان نيستـ»قلَْبِه يا در آيه. اين تمايل به چيزي است كه اجازه

نعَيمٍ....فَمالِ الَّذينَ كَفَروُا«شريفه  أنَْ يدخَلَ جنَّه منْهرِئٍ مكُلُّ ام عطْمي تمايل به امري»أَ

و شرايطي براي آن آماده نكرده است به امري اما طمع مستحسن، تمايل. است كه اسباب

و نيكو است درحالي آن صحيح و مقدمات رسيدن به و وسايل كه فرد استعداد آن را داشته

مع الْقوَمِ«: مانند. را تهيه كرده است ربنا أنَْ يدخلَنا عنطَْم و لي، يغْفرَ أنَْ عي أَطْمالَّذ و

يغْفرَ لَنا أنَْ عنطَْم إنِاّ خطَاياناالصالحينَ و ضد يأس.»ربنا در اين دو آيه طمع به معناي اميد

و آنچه. است لذا حكم طمع برحسب اينكه نيت فرد چه باشد، در چه موردي طمع باشد

باشد شود طمع مستحسن يا قبيح كه متعلق به طمع است آيا فراهم شده است يا نه، باعث مي

ج 1412؛ قرشي،118- 7:120ج،1412راغب اصفهاني،( در اكثر موارد استفاده.)4:238،

و ممكن هم هست طمع درخصوص موضوعاتي است كه حصول نتيجه آن نزديك  است

بي( كار گرفته شودبه) امل(آرزويكه به معنا ج فيومي، ).2:378 تا،

و كلمات ساخته شده از اين ريشه و در ده سوره آمده است12طمع ،75: بقره: بار

،32:، احزاب16:، سجده24:، روم82و51:، شعراء12:، رعد56و46:، اعراف84: مائده

و اميد براي ورود به بهشت، بخشيده شدن گناهان، طمع براي.15:، مدثر38: معارج طمع

و بازداشتن زنان پيامبر از اينكه به اي رفتار كنند كه افراد بيمار دل به طمع گونه ايمان آوردن

از15تنها در آيه. ضوعات محوري اين آيات استبيفتند از مو سوره مدثر ارتباط محكمي

طمع با موضوع پژوهش وجود دارد كه در آن شرح حال انساني به تصوير كشيده شده كه 

و اولاد به او عطا كرده، باز طمع دارد تا بيشتر به دست با وجود اينكه خداوند مال گسترده

.اي داده شده استخ چنين خواستهبياورد كه در آيات بعدي آن پاس
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 حرص)ب

ج1412قرشي،(حرص به معناي علاقه شديد است اند اين رغبت برخي نيز گفته). 2:119،

و كار است  ج 1402مصطفوي،(و تمايل شديد همراه با فعاليت درخصوص ). 2:193،

و نهايت اراده مترادف و آن يعني شدت و آزمندي هاي حرص، كلمه جشَع ذكر شده است

ج 1414حسيني زبيدي،(به چيز مطلوبي راغب اصفهاني حرص را آزمندي، ). 9:251،

و تصميم زياده از حد معنا كرده است  و با اين توضيح) 227: 1412راغب اصفهاني،(اراده

و مداوم در مورد چيزي دارد طريحي،(بايد گفت حريص كسي است كه تلاش پيگيري

ج1416 ،4:165.(

در5ز اين ريشها و به5بار از كار رفته است كـه عبـارت سوره كلماتي ،96: بقـره: انـد

سه آيه از اين آيات مربوط به حريص بـودن.37:، نحل103:، يوسف128:، توبه129: نساء

يك آيه مربوط به عدم امكان رعايت عـدالت در بـين. پيامبر در امر هدايت امت خود است

در ). 129: نسـاء(او نسبت بـه رفتـار عادلانـه حـريص باشـد هرچند زنان توسط شوهر است؛

سوره بقره مربوط به حريص بودن قوم يهود نسبت به زندگي مادي است كـه96نهايت آيه 

اسـت امـا در مقـام تبيـين حـرصو موضـوعات مـرتبط بـا نظـرمداگرچه اين معنا از حرص 

.پژوهش حاضر نيست

 هلوع)ج
و لذت بـردن كـه البتـه بـا آثـاري هم هلع عبارت است از و برخورداري  چـون تمايل به تنعم

بي جزع كردن، سرعت، حرصو ولع، بي و و تـرس صبري و نگراني همـراه طاقتي، ناراحتي

براي كسي كه هلوع است در حالتي كه اميـد بـه برخـورداري داشـته باشـد، حـرص،. است

كم شتاب، بي و مي صبري كه طاقتي و در صورتي و نگرانـي ورزد از تنعم نااميد باشد، جـزع

ج 1412راغب اصفهاني،(شودو ناراحتي ديده مي و ). 11:269، برخي ديگر هلع را معـادل

و يا اينكه فرد هلوع را با دو صفت جزُوع حرِيص معنا نموده برابر با حرص معنا كرده انـد اند

ج 1414ابن منظور،( و پـرت هلـوع يعنـى كـم طور خلاصه بايد گفـبه). 8:374، طمـع صـبر
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ج 1412قرشي،( و شدت طمع در انسان هلوع زيـاد اسـت كـه باعـث بـي ). 7:159، صـبري

.طاقتي او شده است بي

 است كسى هلوع. آمده است» هلوع«سوره معارج كلمه19از اين ريشه تنها در آيه

به انفاقاز رسدمى خيرىبه چونو كندمى جزع بسيار ناملايماتبا برخورد هنگام كه

 حرصبه مجهز بلوغشاز قبلو كودكى عهددر انسانىهر. كندمى خوددارى ديگران

و كمال دنبالبه نبود اگركه است كمالى صفتى خيربر شديد حرص اينو هست شديد

 الْخَيرِ لحبإنَِّهو«:فرموده كريم قرآنكه همچنان آمد، برنمى خودازشر دفعو خير جلب

يدمي عقلبه رسيد بلوغحدبه وقتي انسان» لَشَد آن مجهز  شديد حرصكه است وقت شود

 رسيدن هنگامدرو آورد درمى جزعبهشربا برخورد هنگامدررااوكه كودكيش ايام در

مي بذلاز خير به  خيربه شديد شود كه حرصمي ديگر حرصىبه مبدل،كردند آن امتناع

و كندمى درك عقلش آنچهاز انسان اگر اما. است اخروىشراز شديد فزعو واقعى

 باشد، خود نفس هواى بندپاي همچنانو بگرداند روى نمايدمى اعترافآنبه فطرتش

 بود، داده قرار آخرتشو دنيا سعادت وسيلهراآنكهراشا غريزي صفتآن تعالى خداى

 جمعوحقاز اعراضبهرااوتا كندمى هلاكتشو شقاوت وسيلهبه مبدلو گيردمىاو از

 خيربر حرص خداستبه منسوبكه خلاصه حرصى. بداردواآن كردن گنجينهو دنيا مال

 خودبه منسوب شودمى خدااز غفلتو مال جمع صرفكه حرصىو است واقعى

 اختيار سوءبهها نعمت ساير مثلرا خدادادى حرصكه است انسان خود اين هاست، انسان

).18-20:20ج،1374طباطبايي،(سازدمى مبدل نقمتبه خود سليقگىكجو

 ساير كلمات)د

و بازداشتن است كه البته بيشتر بـه معنـاي منـع همـراه بـا حـرص. شح در اصل به معناي منع

مي به مي. رود كار فـرق بـين. شـود از اين جهت شح به بخلي كه همراه با حرص باشد اطلاق

و  و بخـل منـع داشـتن و بخل در اين است كه شح، حرص در باز داشـتن از خيـر اسـت شح

به. بازداشتن از حق مي كسي كه حقوق الهي را ادا نميلذا اصـفهاني، راغـب(شـود كند بخيل گفته
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ج 1412 ج 1414؛ ابن منظور،22و6:21، ج 1414؛ صاحب بـن عبـاد، 2:495، ،2:295 .(

و برجسته در حوزه معنايي شح، بخل پررنگ انـد شـح تر است چرا كه در معناي آن گفتـه تر

ج 1367ابن اثير جزري،(بخل شديد است  ،2:448.(

و ترغيب كردن به چيزي و اصل آن به معنى وادار و حثوث به معنى سريع است حثيث

ج 1412قرشي،(است  ج 1402؛ مصطفوي، 2:103، انـد كـه حـثّ همچنين گفته). 2:165،

و شـتاب در اتصـال اسـت  ج 1414حسـيني زبيـدي،(به معناي عجله ؛ ابـن منظـور، 3:187،

ج 1414 ،2:129.(

و ترغيب است ج 1412قرشي،(تحريض به معنى برانگيختن توان گفـتمي). 2:120،

ج 1410فراهيـدي،(كه كلمه تحضيض متـرادف بـا تحـريض اسـت  هـم1الشـره ). 3:103،

ج 1412راغب اصفهاني،(عبارت است از مطلق تمايل شديد داشتن  ،11:269.(

 حرصو طمع در قرآن.2-1-2-5
و در نظر گرفتن كلمات روش تحقيق موضوعي در قرآن، غالباً با مشخص كردن حيطه معنايي

باشند؛ احصا) يا كلماتي از آن ريشه(در ابتدا آياتي كه داراي آن كلمات. شود شروع مي

و دهنده يافته تدبر اوليه با در نظر گرفتن سياق آيات شكل. شوند مي هاي اوليه خواهد بود

در هاي تدبري، تكميل اسير معتبر براي اعتبارسنجي يافتهمراجعه به تف كننده تحقيق موضوعي

در اين پژوهش احصاي آيات به طريق گفته شده كارآمدي لازم را نداشت، چرا. قرآن است

در اين شرايط از راهبرد. كه موضوع آيات احصا شده غالباً متفاوت با موضوع پژوهش بودند

ك ميحداكثري در پژوهش قرآني . شوده عبارت است از بررسي كل آيات قرآن كريم استفاده

محقق در اين راهبرد براي احصاي آيات مرتبط با حوزه مورد مطالعه، مقيد به كليدواژه نخواهد

و با بررسي كل آيات قرآن تلاش خواهد كرد تا ابعاد محتوايي موضوع مورد مطالعه  شد

____________________________________________________________________ 
و نسبت آن با حرصمي.1 و ربط سـلاَح.1: اشـاره كـرد)ع(توان بـه دو روايـت از اميرالمـؤمنين درخصوص اين كلمه

َرْصِ الشَّرهْينِ.2. الحالد فضَع و َةِ الشَّرهُقو منْ درواقع آنچـه كـه محـركو) 296: 1366تميمي آمدي،(شدةُ الحْرْصِ

و ميل است تقويت .كننده حرص است، قدرت شره
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از انجام شده است كه در جدول زير خلاصه كار اي

).2جدول( حرصو پيامدهاي آن آمده است

 حرص در قرآن.2

3.

و طمع ذكر شده است كه از جملهي براي حرص

3حيايي، بي2از بين رفتن جوانمردي،1 شدن به فقر،

6بستري براي خيانت،5زياد،هاى عيبن انسان به

____________________________________________________________________
).295: 1366 آمدي،

ـعقَـالَ الطَّم نْـهم ـهخْرِجي و الَّـذي عرقَـالَ الْـو دبي الْعمجلسـي،(نَ ف

).295: 1366تميمي آمدي،

يخب 295: همان( لَم.(

موانع حرص

)32و18،19،22: معارج(

)19،22،24،25:معارج

)9:حشر

)27و19،22: معارج( عذاب

)131:طه( رزق خدا

)29و19،22:معارج

)26و19،22: معارج( معاد

132(

پيامدهاي حرص

)96: بقره(آخرت گريزي

)2و1: همزه(استهزا

)8: عاديات(بخل

)19و18: فجر(بي توجهي به مساكين

)20و19: معارج(بي صبري

)17-20: فجر(خوردن مال يتيم

)20و16: فجر(ذلت

)44و42: مائده(مخالفت با احكام

)9: حشر(مانع رستگاري

238 ___________________________

ك. شناخته شود در كتاب فرهنگ قرآن اين

هاي آن در قالب عوامل حرص، موانع يافته

2جدول

393-395و 386-388: 1385هاشمي رفسنجاني،: مأخذ

حرصو طمع در روايات.3-1-2-5
و نتايج گوناگوني در لسان روايات آثار

ش: توان به اين موارد اشاره كرد مي مبتلا

مبتلا كردن4كننده ايمان از قلب، خارج

______________________________
تميمي آمد(الفَقرِعلامةُ الَحرص):ع(اميرالمؤمنين.1

شحُ):ع(اميرالمؤمنين.2 عم ).296: همان(لَا مرُوةَ

).769: همان(لا حياء لحريص):ع(اميرالمؤمنين.3

عبد اللَّهعنْ.4 يثبِْت الإِْيمان:قاَلَ)ع(أبَِي لهَ الَّذي قلُْت

ج 1403 ،70:171.(

كثَيرِ العيوبِ؛):ع(اميرالمؤمنين.5 ت(الَحرص موقع فى

لَ):ع(اميرالمؤمنين.6 مجملٍ و بخَائ منْ حرِيصٍ كَم

عوامل حرص

)3و2: همزه(پندار جاودانگي

)36و35: بقره(شيطان

)96و95: بقره(ظلم

)96و94: بقره(نااميدي از آخرت

امانتداري

معا(انفاق

حش(ايمان

ترس از عذ

ر توجه به

معا(عفت

م عقيده به

:طه(نماز
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.اشاره كرد...و2متي انسانبه خطر افتادن سلا1هايي براي فروافتادن در گناه، انگيزه

و خستگي معرفي شده است : در تعابير مختلفي نتيجه حرص ذلت، شقاوت، رنج

برْصِ النَّصْرَه الحـ ثَم نَاءع و ـ الحْرْص ذُلٌّ بتَع رِيصْـ الحنَاءرْصِ الْعْي الحتميمي(ف

 گر باشد وسوسهو حريص كار، طمعكه است كسى مردم، ترين ذليل) 294: 1366آمدي، 

و بنده طمع). 259: همان( و) همان(هايش است چراكه انسان حريص برده و اين بندگي

او بردگي زمينه و ذلت و خوارى است در بندحريص لذا. اي است براي خواري  ذلّت

ج 1403مجلسي،( ،70:170.(

ط و و نتايج مخرب حرص تبليغات تجاري. مع استاين موارد تنها بخشي از آثار

مي جايزه كنند، درواقع دار كه از طريق تحريك اين عنصر سعي در فروش محصولات خود

و به صورت غيرمستقيم علت كننده اين رذيلت تقويت ها در مخاطبان تبليغات تجاري بوده

و مسائل ناشي از آن نيز محسوب مي .شوند بروز پيامدها

ح و طمع در مخاطب آسيب مهم ديگري را به دنبال گذشته از اين آثار، افزايش رص

سر. خواهد داشت يكي از اصول تبليغات تجاري ازمنظر اسلامي، ممنوعيت ايجاد مانع بر

توضيح. راه اعمال عقلانيت خريداران در فرايند تخصيص درآمدي خود به نيازهاست

اي مطلب اينكه مصرف و بايد ن درآمد خود را كنندگان از درآمد محدودي برخوردارند

و داراي اولويت برطرف شود گونه به بر اين. اي تخصيص بدهند كه در ابتدا نيازهاي اساسي

و  اساس لازم است تخصيص درآمدها به صورت عقلايي صورت گيرد تا بيشترين منفعت

و اخروي براي مصرف به صراحت ذيلدر روايت3.كنندگان ايجاد شود مطلوبيت مادي
____________________________________________________________________ 

دواعٍ إِلَى التَّقحَمِ):ع(اميرالمؤمنين.1 دسْالح و و الكْبرُ رْصْي الحـوبِ الـذُّنوُبِفيـاوِي الْعسمل عـامالشَّـرُّ ج مجلسـي،(و

ج 1403 ،66:411.(

و النَّهم):ع(اميرالمؤمنين.2 تجَتمَع الصحةُ (لَا ).296: 1366تميمي آمدي،.

در.3 و نيـز تعريـفو تمجيـد از كـالا با اين توضيح شايد بتوان گفت كه نهي از سوگند خوردن، پوشاندن عيـب كـالا

مـواردي اسـت كـه منجـر بـه اخـتلال در به اين دليـل كـه اينهـا از جملـه ). 17:383ج،1409حر عاملي،(موقع فروش 

و ممكن اسـت فـرد خريـدار تحـت تـأثير عـواملي خـارج از حـوزه  حاكميت عقلانيت در معامله از جانب خريدار شده

.عقلانيت قرار بگيرد
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و از كار افتادن آن معرفي شده استبهطمع ايجاد شده :عنوان عاملي براي ذبح شدن عقل

مجلسي،( هاست در پرتو طمع ها غالباً قربانگاه عقل: فرمايندمي)ع(اميرالمؤمنين●

ج 1403 ،70:170(.

دار كه از عنصر طمع براي تحريك مخاطب استفاده رو تبليغات تجاري جايزه ازاين

و كنند، در مسير مي اعمال عقلانيت كه لازمه انجام معاملات است خلل ايجاد كرده

.پيامدهايي به دنبال خواهد داشت كه پرداختن به آن خارج از حوصله اين نوشتار است

 عين به مال ديگريمد.2-2-5
و خدمات در تبليغات تجاري موضوع تبليغات هستند؛ موضوعاتي كه ناظر به حيات كالاها

و دنيوي  و ميل دروني به آنها در طبيعت انسانمادي  طبيعى طوربه انسان. هاست انسان بوده

اين مهار از ). 7:414ج،1383قرائتي،(كند مهارراآن بايد اما دارد، گرايش ماديات سوى به

و آزمايش: چند جنبه مهم است اول اينكه تأمين نيازهاي مادي انسان، بستري است براي امتحان

ا نسان؛ يعني يكي از موارد آزمون الهي در دنيا، نحوه پاسخ انسان به برآورده ساختن الهي براي

با. اش است نيازهاي دروني و ظرفيت مخالفت نظام مطلوب تبليغات تجاري ديني، نبايستي بستر

تر، تحريك حرصو طمع در انسان از طريق به عبارت روشن. امر الهي را در انسان ايجاد كند

و فراتر رفتن از حدود قناعت، گري زيو جلوه و زينت دنيا، منجر به واكنش رفتاري انسان ر

و استعدادش زماني كه فرد به داشته. شود رضايتو شكر مي و فراتر از توان هاي خود قانع نبوده

و به دنبال تمتع از دنيا باشد، چاره و حرام اي ندارد جزء تمسك به كسب مال از طرق نامشروع

.و پيامد چنين تبليغاتي ايجاد مسائل مختلف خواهد بود اين يعني اثر

و بنيادين كه در طراحي نظام مطلوب تبليغات تجاري در اسلام، يكي از اصول مهم

تبليغات تجاري. بايد مورد توجه قرار گيرد، اصل عدم تشويق مد عين به متاع دنيوي است

ت گونه نبايد به ملك ديگري است را در انسان ايجاد اي باشد كه آرزوي داشتن مالي كه در

مي. كند دهد فرد برنده با خريد يك بسته چاي صاحب يك خودرو تبليغاتي كه نشان

و آرزو را در مخاطب ايجاد مي آن لوكس شده است، اين ميل كند كه اي كاش او صاحب
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گ يا تيزري با نشان دادن فرد برنده درحالي. بود جايزه مي رفته است كه جايزه خود را تحويل

مي به مخاطب مي از توانيد يكي از برندگان ما باشيد، تحريك گويد شما هم كننده طمع فرد

:كه قرآن كريم مخاطبان را از آن باز داشته است طريق مد عين به مال ديگري است؛ درحالي

و مدوز، چشم ايم ساخته برخوردار بدانرا] كافران[ آناناز هايى دستهما آنچهبهو●

).88: حجر( فروگسست مؤمنان براى خويش بالو مخور، اندوه بر ايشان

 زيور] فقطو[ كرديم برخوردارآنازرا ايشاناز اصنافى آنچه سوىبه زنهارو●

 روزىِ]كه بدان[و مدوز، خود ديدگان بيازماييم،آندررا ايشانتا دنياست زندگى

).131:طه(است پايدارترو بهترتو پروردگار

 مجاز تعبير ايندر.كردن طولانىرا نگاه يعنى است؛آن ديدمد معناىبه عين مد

آن استبه محبتو علاقه شدتاز كنايه چيزهربه طولانى نگاهو رفته كاربه عقلى

 آنان دنياى زندگى زينتبه دوختن چشماز لذا مقصود).14:333ج،1374طباطبايي،(

 همان،(بدوزد دارند ديگران آنچهبه حسرت چشمو ننگردرا خدا هاى دادهكه است اين

 دنيا برقو زرقبهكه است صورتىدر خداوند،از رضايت مقامبه رسيدن). 12:283ج

ازو كندمى تبعيضو كمبود احساس شد،ىماد هاى جلوه جذبكه كسى.دونش خيره

).7:414ج،1383قرائتي،(شود نمى راضى خدا

و آرزوهاي طولاني.3-2-5  امل
 دست تلاشو كاراز شود گرفته انساناز آرزو روزى اگرو است زنده آرزوبه انسان

 ذيل مواردبه مربوط است، گرفته قرار انتقاد مورد اسلامدركه آرزويى اما. دارد برمى

كه آرزويى.4عمل، بدون آرزوى.3 عمل،از بيش آرزوى.2 طولانى، آرزوى.1:است

و سرگرمرا انسان ).6:313ج همان،(بد افرادو كاراز داشتن خير آرزوى.5 كند

و سرگرم تمتع از و آمال آنها را به خود مشغول كرده در قرآن كريم كافراني كه آرزوها

اند؛ تا جايي كه خداوند خطاب به رسول دنيا هستند، مطرود شده از مسير هدايت معرفي شده

ميهدايتش براي  بگذار سرگرم! فرمايد كه اين افراد را به حال خودشان رها بكن همه عالم
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و تمتع  كند، سرگرمشان]ها[ آرزوو شوند برخوردارو بخورندتا بگذارشان:شان باشند آرزوها

).3: حجر( دانست خواهند زودىبه پس

 به زودى اينكه اثباتو دعوتت حقانيت اثبات براىكه است ايناز كنايه تعبير اين«

،1374طباطبايي،(» مكن محاجه ايشانبا بودند، پذيرفتهراآن كاشاىكه كنندمى آرزو

به). 12:140ج و اتباع از هواي نفس عنوان دو خصلتي در لسان روايات آرزوي طولاني

كه بيشترين ترس در مورد آنها وجود دارد معرفي شده است كه نتيجه آن فراموشي آخرت 

ميو باز أخََاف علَيكُم):ع(قاَلَ أَميرُ الْمؤْمنين: شود داشتن از مسير حق ما فْأخَو قال أَلَا إِنَّ

طوُلُ الأَْملِ و أَما عنِ الْحقِّ دصى فَيوالْه اعا اتِّبلِ أَمطوُلُ الأَْم و فيَنْسيخصَلتََانِ اتِّباع الهْوى

ج 1403لسي،مج(الĤْخرَه همچنين يكي ديگر از آثار داشتن آرزوهاي دراز، ). 70:163،

و رفتار نامناسبو غلط است أمَيرُ المْؤمْنين: عمل أطَاَلَ):ع(قاَلَ عملهُمنْ اءس َلهَ164: همان(أم(.

داشتن قيمت خود، آرزوي دار با به تصوير كشيدن جوايز گران تبليغات تجاري جايزه

مي. كند آنها را در مخاطب ايجاد مي شود در يك نمونه از اين تبليغات پسري نشان داده

مي كه با ديدن جايزه محصولي به خيال فرو مي و در همين لحظه گوينده تيزر : گويد رود

مي 110شما با و پسر در همين حال در خيالش، خود را نشسته ميليون تومان چي كار كنيد؟

ميپشت فرمان  !بيند ماشين لوكسي

 زينت دادن دنيا در نزد مخاطب.4-2-5
منشأ مبارزه«. هاست ها مسئله مهم زينت يافتن زندگي دنيا در نزد انسان يكي ديگر از آسيب

فرعون با آنكه. ياري دين خدا ترك دنياست دين، دوستي دنياست؛ چنان كه منشأ با

 استَيقَنَتْهاو بهاَِ جحدواْور او ايستاد؛ دانست حضرت موسي بر حق است، ولي در براب مي

مهُاأنَفسْظلُموُلوو اين نبود جز در اثر محبت به دنيا)14:نمل(اع ).237: 1388جوادي آملي،(؛

 حال[و كنندمى ريشخندرا مؤمنانو است، شده آراسته كافران چشمدر دنيا زندگى

كههربه خداو برترند آناناز رستاخيز، روزدر اند، بوده تقواپيشهكه كسانى] آنكه

).212:هبقر( دهدمى روزى شماربى بخواهد،
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 وقتى چون است، مردم نظردر دنيا زندگى يافتن زينتها انحراف علتو ملاك

 پيروى شهواتشو نفس هواىازتا داردمىوارااو داد، زينت نظردررا دنيا زندگى شيطان

 مقامو جاهو شهواتبه رسيدن همتشو هدف تنها ببرد، يادازرا حقيقتوحقهرو كند

هر هدفآنبه رسيدن منظوربه نيزو شود، پايمال حقوقى راهشسربر هرچند باشد،

 است دين گيردمى خدمتبهكه چيزهايىآنازكه گيرد،مى خدمتبهرا چيزى

).2:165ج، 1374طباطبايي،(

 از بين احساس قناعت.5-2-5
و رضايت احساس دروني نسبت به داشته هاي بسياري از اوقات با محرك. هاست قناعت

و ميل به داشتن نداشته مي ها در انسان شعله بيروني، اين احساس تخريب شده شود؛ ور

مي درحالي . كرد، نيازش برطرف شده بود كه در اصل اگر انسان به همان چه داشت قناعت

و فيزيكي درواقع و انفعالات مادي برانگيختگي نيازهاي فيزيولوژيك تنها متأثر از فعل

و احساسي در برانگيختگي آن مؤثر است و راضي. نيست، بلكه حالت رواني نبودن قناعت

آن نشدن به داشته هاي مادي در تأمين نيازها، منجر به التهاب دروني شده كه نتيجه

اگر احساس خواستن انسان در چارچوب نياز واقعي.ر استبرانگيختگي فرد براي تمتع بيشت

و خواستن در انسان نباش د، در اين صورت اگر تمام دنيا به انسان داده شود باز عطش داشتن

:زنده است

اي فرزند آدم، اگر از دنيا بقدر كفايتت بخواهي«: فرمايندمي)ع(اميرالمومنين●

تو اندكي از دنيا تو را كفايت مي و اگر بيش از كفايتت بخواهي همه دنيا هم بس را كند

ج 1403مجلسي،(»دنباش ،70:176(.

بي اساس روايت فوق، افزون بر و نيازش، و مرز خواهد خواهي انسان از حد كفايت حد

و رضايت مصرف. بود را گان به داشتهكنند بر همين مبنا تبليغات تجاري نبايستي قناعت ها

و از طريق شكستن اين مرز، در پي ايجاد عطش در مخاطب براي  مورد حمله قرار داده

و مصرف باشند مي آنچه كه دستمايه تبليغات تجاري جايزه. خريد گيرد، ايجاد دار قرار
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و القاي و برق دنيا و عدم رضايت در مخاطب با به تصوير كشيدن زينت احساس ناراحتي

و به داشته نشسته! اي مخاطب«ام ضمني كه اين پي كه ببين اي درحالي هاي خود قانع اي

و تمتع مادي وجود دارد از»!چقدر امكان برخورداري و اضطراب رواني كه اين دلهره

و با بيدار كرد و طبيعت دروني هلوع بودن انسان به بهترين شكل استفاده كرده و ظرفيت ن

د و تنها 1.صدد منافع مالي شركت استربرانگيختن آن تنها

 ايجاد حب دنيا.6-2-5
و يكي از آسيب هاي نگرشي نسبت به دنيا كه تأثير بسياري در حوزه رفتاري انسان دارد

و هشدار در روايات قرار گرفته است، حب دنياست كه بزرگ  ترينِ بسيار مورد تأكيد

ج 1408نوري،(خطاها ج 1366تميمي آمدي،(و ريشه همه اشتباهات)12:40، ،1:380 (

به. است و حريص بودن نسبت به آن به ميل به دنيا و اندازه كافي در انسان طور فطري

؛ چرا كه اين ميل به دنيا خواهي)73:107ج،1403مجلسي،(غريزي قرار داده شده است 

و حيات انساني ضروري استبراي حفظ نظام اجتماع ازآنجاكه حفظ حيات انساني لذا.ي

و دروني در همه انسان در گرو بهره هاست؛ مندي از دنياست، ميل داشتن به دنيا امري فطري

و گسترش نسل تلاش  چرا كه در غير اين صورت افراد براي حفظ حيات خويش

مي. كردند نمي زي بر همين مبنا و ها وجود هاي آن در عموم انساننتتوان گفت ميل به دنيا

و سيموزراز فراوان اموالو پسرانو زناناز] گوناگونى[ها خواستني دوستىِ:دارد

 مايه، جمله اين] ليكن[، شده آراسته مردم براى]ها[كشتزاروها دامو نشاندار هاى اسب

).14: عمرانآل( خداست نزد نيكو فرجام] آنكه حال[و، دنياست زندگى تمتّع

____________________________________________________________________ 
ميبه.1 مي عنوان نمونه دهد كه يكي به خريـد منـزل توان به تبليغات رب گوجه فرنگي اشاره كرد كه دو خانم را نشان

و تلفن همراهش كه شبيه به قوطي رب گوجه فرنگي است، زنگمير و خانم ديگـري بـه او مـي فته آيـا: گويـد خورد

مي: دهد رب گوجه خريدي؟ خانم اول پاسخ مي مي. خرم نه آن را فردا كشـي فقـط تـا قرعـه: گويد خانم دوم با نگراني

و اضط. هشت روز باقي مانده، زود برو بخر ميخانم اول كه دلهره بر: گويد راب پيدا كرده است ميمي الان خرم؛ گردم

.فقط صبر كن به خواهرم هم بگم
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و حب به دنيا زمينه آن ميل و همچنين ايجاد آرزوهاي1اي براي ايجاد حرص نسبت به

آن. شود مي2تواند به آن برسد، دراز در عمل نمي و آنچه كه بايد نسبت به آن توجه داشت

آن را زنده كرد، امر عقبي و اگر نسبت به خواهي است كه خفته در نهاد انساني است

كم بي مي توجهي يا شود كه ميل طبيعي دنياخواهي انسان فرماندهي توجهي شود باعث

:دست گيرد رفتاري او را به

، است همراهتان آخرتتا آنچهبه ورزيدن اهتمامبه شما:)ع(اميرالمؤمنين●

.)145: 1366تميمي آمدي،( شماستبا دنيادر آنچهبهتا نيازمندتريد

و ثروتش در اكثر اوقات رذيلت دوستي دنيا و مال به اين سبب است كه دوستي دنيا

مي در روح انسان حالت طغيان به و وجود و همين حالت باعث عصيان خداوند آورد

).153: 1373حقاني زنجاني،(شود آلودگي به گناه مي

به.7-2-5  دار واسطه تبليغات تجاري جايزه ساير انحرافات احتمالي
و براي جامعه ديني استتا به اينجا آثا و.ر انحرافي ذكر شده ازمنظر قرآني اما آثار

در پيامدهاي مخرب ديگري بر تبليغات تجاري جايزه دار مترتب است كه احتمالاً منحصر

مي. جامعه ديني نخواهد بود و جامع اين آثار پژوهش مستقلي طلبد؛ اما احصاي كامل

مي به اش عنوان مثال :اره كردتوان به موارد زير

و آگاهي مشتريان از محصولات.1 اگر يكي از كاركردهاي تبليغات تجاري را اطلاع

و بالتبع آن ايجاد فضاي رقابتي در بين توليدكنندگان براي ارائه محصولاتي با  مختلف

و قيمت پايين ، در اين (Kotler and Keller Keviin, 2012: 15)تر بدانيم كيفيت بالاتر

مي سؤال قابل طرح است كه آيا جايزهصورت اين تواند به فرايند رقابتي دار كردن تبليغات

و در نهايت بهره  كنندگان كمك كند؟ مند شدن مصرف شدن براي افزايش كيفيت توليد

____________________________________________________________________ 
1.اللَّهدبع أبَيِ مثلْهَ:قاَلَ)ع(عنْ منَ الحْرصِْ هَليع اللَّه َفتَح إلَِّا أمَرِ الدنيْا منْ باباً دبع علىَ اللَّه َفتَح ج 1407كليني،(ما ،2:319.(

ع يقوُلُ.2 اللَّه دبع أبَا تعمس و رجاءقَالَ كردي لَا و أَملٍ لَا يفنَْى مالٍ هصخ بثِلََاث منهْا بِالدنيْا تَعلَّقَ هْقلَب ينَـالُمنْ تَعلَّقَ لَا

ج 1403مجلسي،( ،70:163.(
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مي كننده براي شروع فرايند تشخيص مسئله در مصرف.2 دهد كـه خريد، هنگامي رخ

يـ» واقعـي بـودن«خواني بين حالت ناهم چنانچـه. ايجـاد شـود» بـودن مطلـوب«ك حالـتو

رضايت از حالت واقعي كاهش يابد يا اگر سطح حالت مطلوب فراتر از يك سطح بحرانـي 

كننـده را بـه واكـنش تحريـك شود كه مصـرف افزايش يابد، آنگاه مسئله تشخيص داده مي

و موقعيت. كند مي كننـدهفهاي مصـر حالت مطلوب تحت تأثير عاملي است كه بر آرزوها

و رونـدهاي شـيوه فرهنـگ، گـروه تأثيراتي نظير فرهنگ، خـرده. گذارد اثر مي هـاي مرجـع

:1392 مـوون،(توانند باعث شوند كه شخص حال مطلوب خويش را تغيير دهـد زندگي مي

دار بـا بــه تصــوير كشــيدن افـراد كــه جــوايز لــوكسو تبليغـات تجــاري جــايزه ). 289-288

به قيمتي را برنده شده گران به اند، وضعيت مطلوب در مخاطب را اندازه تصاويري كه مكرراً

مي نمايش گذاشته مي به. برد شود، بالا واسطه فاصله يافتن بيشـتر بـا وضـعيت مطلـوب، يعني

.كنند احساس محروميت بيشتري در او ايجاد مي

و كننده به دنبال منبع ايجاد در اين حالت مصرف كننده محروميت خواهد گشت

به«. هاي متفاوتي ممكن است به اين سؤال بدهد پاسخ وقتي كه افراد منبع محروميت خود را

. كنند، در عمل ميزان حمايت سياسي آنان كاهش يافته است عملكرد نظام سياسي منتسب مي

و گست منتها با توجه به ميشدت در ره محروميت نسبي، كاهش حمايت سياسي تواند صرفاً

و يا مي و باقي بماند و در نهايت سطح دولت روي كار باشد تواند به سطوح رژيم سياسي

و گستره بالاي محروميت نسبي ازنظر سياسي زمينه. اجتماع سياسي نيز سرايت كند ساز شدت

ا هاي سياسي است كه در قالب ناآرامي خشونت و شورشها، مي عتراضات يابند ها تحقق

با تكيه بر نظريه تدگار انجام داده است، به1هارمن در پژوهشي كه ). 247: 1387عليخواه،(

اين نتيجه رسيده كه سبب بروز اعتراضات كارگري در چين افزايش محروميت نسبي در بين 

يابي اين امر معتقد است كه دولت دنگ شيائوپينگ به مردم او در ريشه. كارگران چيني است

و به سطح ملل درواقع. پيشرفته جهان برساند وعده داد كه سطح زندگي چيني را ارتقا داده

). 248: همان(محور اصلي تبليغات دولت مذكور، اجراي برنامه مدرنيزاسيون در چين بود 
____________________________________________________________________ 
1. Harman 
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به ديگر تبليغات تجاري جايزه منجر به ايجاد محروميت در مصرف عبارت به و اگر كننده شده

ب ه نظام سياسي دلايل مختلف منبع محروميت به نظام سياسي نسبت داده شود، اعتماد او

مي جامعه .كند، كاهش خواهد يافت اي كه در آن زندگي

و ابزارهاي مشروع نتوانند به اهداف تأكيد ديگر اگر افراد با تكيه بر راه ازسوي.3 ها

و جامعه نيز فكري به حال  و پول دست يابند شده جامعه همچون مصرف، تحرك طبقاتي

و احساس محروم شدآنها نكند دچار سرخوردگي پس از احساس محروميت. يت خواهند

بر آنان شيوه و نوع گزينش به روند جامعه هاي عمل مختلفي را و نوع خواهند گزيد پذيري

بدون شك تعدي به اموال تحت تملك ديگران ). 254: همان(تربيت آنان بستگي دارد 

به مي به عنوان يكي از پاسخ تواند ا هاي برخي از مخاطبان حساس شده واسطه محروميت

مي. باشد را اگر اين احساس محروميت بسيار شدت يابد حتي تواند امنيت اجتماعي جامعه

إلِىَ: فرمودند)ع(به خطر اندازد؛ چنانچه اميرمؤمنان  ، 1403مجلسي،( السيف الْحيف يدعو

مي) 72:350ج و قرار گرفتن موقعيت اين روايت و تفاوت و تبعيض اىه فرمايد ظلم

و و شيوع محروميت و درآمدهاى كلان در انحصار يك عده دارى، مردم كمبوداقتصادى

مىرا به قيام مسل و ديگران،(كند حانه وادار ج 1380حكيمي ،6:29.(

و نتيجه جمع.6  گيري بندي
و يا به كارگيري نظامات اجتماعي متعارف در جامعه اسلامي توجه در بازطراحي، اصلاح

و كليـدي اسـت به پيامدها بـر ايـن اسـاس.و اثرات يك الگو يا مدل وارداتي، بسيار مهم

توان حكم بر برائت هاي اوليه فقهي نمي دليل عدم تناقض ظاهري الگو با چارچوب تنها به

و الگو را به در اين نوشتار با تأكيد بر ايـن موضـوع بايـد گفـت كـه. كاربست صادر كرد

هم تبليغات تجاري جايزه و كليات آن به نظر مخـالف دار از ين موضوعات است كه ظاهر

و پيامـدهاي مخـرب آن بـر تحليـل عميـق  . تـر تأكيـد دارد با قواعد فقهي نيست؛ اما آثـار

دار قوت گرفته ويژه اينكه با توجه به شرايط ركود تورمي حاضر، تبليغات تجاري جايزه به

او به نظر مي هاسـت؛ فزايش سودآوري بنگـاه رسد در شرايط حاضر ابزار كارآمدي براي
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مي اگر چه اين سودآوري به آسيب و اقتصادي جدي منجر .شود هاي اجتماعي، فرهنگي

دهنده سه دوره اصلي تغيير است كه تبليغات بررسي روند تحولي تبليغات تجاري نشان

 در دوره اول تبليغات تجاري اغلب با هدف. دار ناظر به دوره اخير آن است تجاري جايزه

به آگاهي و معرفي محصول به مشتري مي بخشي در دوره دوم، مصرف به مثابه. رفت كار

و به تر هويت افراد كلي طور نمادي براي نشان دادن طبقه اجتماعي افراد، سبك زندگي

مي محسوب مي به اين. شود شود كه در تبليغات تجاري ناظر به آن نيز بر اين موضوع تأكيد

و شخصيتي كه در شكل كه افراد با خري و مصرف محصول تبليغ شده، هويت اجتماعي د

و او احساس تبليغ براي فرد مصرف كننده به تصوير كشيده، به فرد خريدار منتقل شده

و شأنيت اجتماعي را داراست مي در. كند كه همان هويت اما موج سوم صورت گرفته

افراد به خريد محصولاتي دار است كه هدف از آن ترغيب كشور، تبليغات تجاري جايزه

و آرزوهاي افراد كه در تبليغات نيز به آن  است كه با خريد آنها شانسي براي تحقق آمال

.كنند دامن زده شده، پيدا مي

كه در پژوهش حاضر با تحليل محتواي تيزرهاي تلويزيوني جايزه دار مشخص شد

عاتي درخصوص جوايز، نحوه دار، به ارائه اطلا قسمتي از محتواي تبليغات تجاري جايزه

و شركت در قرعه و. اختصاص دارد... كشي، زمان آن جوايز نمايش داده شده غالباً لوكس

در. بسيار گران هستند تا بتواند جذابيت لازم براي جلب توجه در مخاطب را داشته باشند

و ولع در مخاطب روش استفاده هاي متعددي را مورد اين نوع تبليغات، براي افزايش طمع

مي قرار مي و دهند كه از جمله آنها و نحوه اعلام آن، نشان دادن حالت توان به مقدار جايزه

واكنش افراد در مقابل جوايز، ايجاد افزايش باور در مخاطب نسبت به برنده شدن، ادعاي 

و تحريك  سهولت برنده شدن جايزه، تحريك از طريق زياد بودن شانس برنده شدن

عق به بر ايجاد ولع، در راهبرد علاوه.ب نماندن از ديگران براي بردن جايزه اشاره كردمنظور

مي اساسي ديگري تبليغات تجاري جايزه كنند اطمينان كافي در مخاطب نسبت دار سعي

و هايي مانند توسل به آموزه براي اين كار روش. وجود جوايز را ايجاد كنند به هاي ديني

و سلامت قرعه اعتماد در مورد صحت وجود .كشي استفاده شده است جوايز
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و بعضاً بدون بازار هدف تبليغات تجاري جايزه دار، خانوارها با سطح درآمدي متوسط

و در برخي ديگر خانواده در برخي از تبليغات زوج. مسكن شخصي است هاي هاي جوان

مي. دهد پرجمعيت را نشان مي و به نظر و رسد وجه اشتراك هر دوي اينها جود مسائل

و تبليغات تجاري جايزه به مشكلات اقتصادي است مي دار تواند واسطه جايزه خود

به گشاي مسائل اين دست از خانواده گره ها باشد؛ چنانچه در برخي از تبليغات به صراحت

هايتان برساند پرداخته شده تواند شما را به خواسته اين موضوع كه جايزه خريد محصول مي

و خرده نين انواع قوميتهمچ. است در ها، انواع پوشش فرهنگ ها هاي مربوط به زنان، تنوع

و گويش .عنوان جامعه هدف شناسايي شدندبه... ها

دار، تحريكو ترغيب مخاطب براي ترين محور محتوايي تبليغات تجاري جايزه اصلي

و حرص به زندگي دنياست اساس در تحليل بر اين. خريد از طريق برافروختن عنصر طمع

و مسائل  و حرص در زندگي انسان و روايات نقش مخرب طمع انتقادي با تكيه بر آيات

و آرزوي طولاني مدت، ايجاد حب دنيا، مد عين به مال منبعث از آن نظير ايجاد امل

و  تلاش شد تا آثار مخربي كه اين تبليغات براي جامعه اسلامي به همراه دارد، تا ... ديگري

به.تبيين شود حدودي دليل عدم تمكن مالي براي رسيدن به سطح درآمدي خانوارهايي كه

و فاصله هاي تلويزيون كه بعضاً بالاتر، با ديدن سريال با مروج سبك زندگي مصرفي دار

و حسرت چنين زندگي را مي و تبليغات تجاري اقشار متوسط جامعه است، افسوس خورند

مينيز راهي براي رسيدن به آرزوي آن شان را توصيه و مخاطبان به مصرف ترغيبكند

رب،كننده دارد، تا جايي كه برنج محصولاتي است كه جوايز خيره و كه گوجه چاي اي

و بينانه خريده تا نيازش را برطرف كند، ابزاري براي برطرف كردن نياز غيرواقعمشتري 

.همين تبليغات شده استساخته شده توسط

ك و رضايت به داشتهه در آن آموزهجامعه اسلامي و هاي ديني بر قناعت هاي مادي

و تمتع مادي تأكيد مي كنند، اما در نقطه مقابل نظام تبليغات رعايت اعتدال در مصرف

و افزايش حرص در افراد است، به اهداف خود نخواهد رسيد . تجاري آن محرك طمع

در اي توليد چرا بايد عده ميدان رقابت با ديگران از طريق افزايش كننده به جاي وارد شدن
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و كاهش قيمت، با گذاشتن جايزه هاي لوكس، خارج از محيط رقابتي كيفيت محصولات

و فرهنگي ايجاد  و در مقابل آثار مخرب رواني، تربيتي مشتريان را به سوي خود جلب كنند

بهخ هايي است كه نمي كنند؟ اين نوع تبليغات تنها در جهت سودآوري شركت قواعد واهند

و سعي مي .كنند از طرق غيرمتعارف توجه مشتريان را جلب كنند رقابت در بازار تن دهند

و طراحي الگوي پيشرفت در ابعاد مختلف، بايد توجه در نظام سازي اجتماعي ديني

به داشت كه عنصر طمع در بهره و دنيوي بايد كنترل شده حفظ شود؛ نه واسطه مندي مادي

بي سهل و و غيرتجاري(تفاوتي نظام تبليغاتي انگاري آنبه) اعم از تجاري عنوان محرك

و طمع داري كه مصرف خلاف نظام اقتصاد سرمايهبر. عمل كند ورزي از اركان گرايي

مي جدايي شود، در نظام اقتصاد اسلامي اين خصيصه، محدوده ممنوعه ناپذير آن محسوب

مي به و. آيد حساب هاي مختلف الگوي پيشرفت بايد طراحي سازوكارها در حوزهتنظيم

در تبليغات تجاري مطلوب در الگوي. اي باشد كه وارد اين مسير انحرافي نشود گونه به

و برافروختن طمع مصرف به پيشرفت، تحريك يك كنندگان منظور ترغيب آنها به خريد

.شود راهبرد سلبي محسوب مي
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و مĤخذ  منابع
.)ترجمه فولادوند( قرآن كريم.1

و الأثر). 1367(ابن اثير جزري، مبارك بن محمد.2 قم،، چاپ چهارم،2ج، النهايه في غريب الحديث

.مؤسسه مطبوعاتي اسماعيليان

چاپ سوم، بيروت، دار الفكر،2،8ج، لسان العرب.).ق.هـ 1414(ابن منظور، محمد بن مكرم.3

و التوزيع و النشر .للطباعه

.، قم، انتشارات دفتر تبليغات اسلامى حوزه علميهمعجم مقائيس اللغه.).ق. هـ 1404(ابوالحسين، احمد.4

هاي پژوهش،»دنياگرايي آسيبي فرهنگي از منظر قرآن كريم«). 1387(احمدزاده، سيدمصطفي.5

ش قرآني .55و54، سال چهارم،

و مهنوش صلصالي اديب حاج.6 ، چاپ هاي تحقيق كيفي روش). 1389( باقري، محسن، سرور پرويزي

و تبليغ بشري .دوم، تهران، نشر

ش فقه،»اكل مال به باطل در بينش فقهي شيخ انصاري«). 1373(اسماعيلي، اسماعيل.7 ،1.

و آميخته اي بر روش مقدمه). 1389(بازرگان، عباس.8 .، تهران، نشر ديدارهاي تحقيق كيفي

و الهه ايراني پورنظري.9 ميزان انطباق تبليغات بازرگاني شبكه«). 1390(بروجردي علوي، مهدخت

و سيما ش علوم اجتماعي،»اول سيماي جمهوري اسلامي ايران با دستورالعمل تبليغاتي سازمان صدا ،54.

و نسرين حداد.10 بازرگاني ارزش اخلاقي ارائه شده در تبليغات«).1391( بروجردي علوي، مهدخت

و نوجوانان(تلويزيون جمهوري اسلامي ايران  مطالعات،»)براي فروش مواد غذايي به كودكان

.13ش،فرهنگ ارتباطات

.، ترجمه مرتضي مرديها، تهران، نقشو نگارنظريه كنش اجتماعي). 1381(بورديو، پير.11

و دررالكلم). 1366(الواحد بن محمد تميمى آمدى، عبد.12 .، قم، دفتر تبليغات تصنيف غررالحكم

.، چاپ هفتم، قم، مركز نشر اسراشكوفايي عقل در پرتو نهضت حسيني). 1388( الهجوادي آملي، عبد.13

ا).ق 1409(حر عاملى، محمد بن حسن.14 آل،17ج، لشيعهوسائل .البيت عليهم السلام قم، مؤسسه

بيروت، دارالفكر،3،9ج، تاج العروس من جواهر القاموس). 1414(حسيني زبيدي، سيدمرتضي.15

و توزيع و النشر .للطباعه

.دفتر نشر فرهنگ اسلاميتهران،، نظام اخلاقي اسلام). 1373(حقاني زنجاني، حسين.16
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 تهران،، آرام احمد ترجمه، الحياه).1380( علي حكيمىو محمد حكيمى محمدرضا،، حكيمى.17

. اسلامى فرهنگ نشر دفتر

و دواء كلام العرب من الكلوم.).ق.هـ 1420(حميرى، نشوان بن سعيد.18 ، بيروت، شمس العلوم

.دارالفكر المعاصر

و نشر آثار امام خميني،21ج، صحيفه امام). 1378(هال خميني، روح.19 .چاپ چهارم، تهران، مؤسسه تنظيم

.لبنان، دار العلم،6،7،11ج، مفردات ألفاظ القرآن.).ق.هـ 1412(راغب اصفهانى، حسين.20

و مصرف«). 1388(نيا، سيداكبر سيدي.21 و جامعه مصرف ،»شناسي اقتصادي گرايي ازمنظر اسلام

ش اقتصاد اسلامي ،34.

.بيروت، عالم الكتاب،2ج،المحيط في اللغه.).ق.هـ 1414(صاحب بن عباد.22

سيدمحمدباقر موسوي همداني، قم،، ترجمه تفسير الميزان).1374(طباطبايي، سيدمحمدحسين.23

.دفتر انتشارات اسلامي جامعه مدرسين حوزه علميه قم

.تهران، كتاب فروشى مرتضوى،4ج، مجمع البحرين.).ق.هـ 1416(طريحى، فخرالدين.24

ش تحقيقات فرهنگي، مجله»گرايي پيامدهاي سياسي مصرف«). 1387(عليخواه، فردين.25 ،1.

با مباني مصرف«). 1389(اصغر غلامرضايي، علي.26 و اصول مصرف در اسلام گرايي در دنياي جديد

ش هاي ارتباطي پژوهش،»تأكيد بر رسانه ملي ،61.

.چاپ دوم، قم، نشر هجرت،3ج، كتاب العين.).ق.هـ 1410(فراهيدى، خليل بن احمد.27

و دنياگريزي از ديدگاه قرآن«). 1381(فقيه، حسين.28 ش رواق انديشه،»دنياگرايي ،10.

قم،،2ج، المصباح المنير في غريب الشرح الكبير للرافعي).تابي(فيومى، احمد بن محمد مقرى.29

.الرضي منشورات دار

و اخلاقي تبليغات بازرگاني آسيب«). 1392(قانع، احمدعلي.30 مطالعات فرهنگ،»شناسي فقهي

ش ارتباطات ،14.

.قرآناز هايى درس فرهنگى مركز، تهران، نور تفسير). 1383( محسن قرائتى،.31
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چاپ دوم،،70،66، 100ج، الأنوار بحار).ق.هـ 1403(مجلسى، محمدباقر بن محمد تقى.34

. بيروت، دار إحياء التراث العربي
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مركز الكتاب،2ج، تهران، التحقيق في كلمات القرآن الكريم.).ق.هـ 1402(مصطفوى، حسن.35

و النشر .للترجمه

.، چاپ دوم، تهران، صدراالبلاغه سيري در نهج). 1354(مطهري، مرتضي.36

و علي.37 مباني اخلاقي مصرف از ديدگاه مكاتب«). 1388(نيا هادوي صغرا موفق، عليرضا

و اسلام سودگرايي، وظيفه ش اقتصاد اسلامي،»گرايي ،36.

و بيروني( كننده رفتار مصرف). 1392(موون، جان.38 ، ترجمه عباس صالح اردستاني)عوامل دروني

.و محمدرضا سعدي، چاپ پنجم، تهران، آيلار

و مستنبط المسائل).ق.هـ 1408(نورى، حسين بن محمد تقى.39 آل مستدرك الوسائل ، قم، مؤسسه

. البيت عليهم السلام

ل.40 ،»گرايي مخاطبان ميزان تأثيرگذاري تبليغات تجاري تلويزيون بر مصرف«). 1391(يلا نيرومند،

شاي مطالعات رسانه ،7.
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